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0z
Giliniimiizde iletisim, dijital teknolojilerin hizla gelismesi ve yayilmasi ile biiyiik bir doniisiim gegirmektedir. Bu doniigiim,
haber yaymcilig1 alaninda da 6nemli etkiler yaratmistir. internet, sosyal medya, akilli telefonlar ve diger dijital araglar sayesinde
haberler daha hizli, erisilebilir ve paylasilabilir hale gelmistir. Dijitallesen iletisimde haberler, geleneksel medya
kuruluslarindan bagimsiz olarak hizla yayilabilir hale gelmistir. Sosyal medya platformlari, bireylerin kendi haber kaynaklari
haline gelmelerine imkan tanirken, haberlerin viral bir sekilde yayilmasini kolaylastirmaktadir. Bu, haberlerin daha genis bir
kitleye ulagmasini saglarken, aynt zamanda haberin dogrulugu ve giivenilirligi konusunda yeni zorluklar ortaya ¢ikarmistir.
Dijitallesen iletisimde haberlerin hiz1 da biiyiik bir Sneme sahiptir. Olaylar aninda yayimlanabilir ve insanlar bu olaylara aninda
erigebilirler. Ancak bu hiz, habercilerin haberleri hizla dogrulama ve diizeltme sansini azaltmistir. Bu da yanlis veya yaniltici
bilgilerin hizla yayilmasina yol agabilir. Bu makale, iletisimin dijitallesmesi ile ortaya ¢ikan haber seklini ele alacak ve bu
doniisiimiin 6nemli yonlerini inceleyecektir.
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THE FORM OF JOURNALISM EMERGING WITH THE DIGITIZATION OF COMMUNICATION

ABSTRACT
Communication is undergoing a significant transformation in today's world due to the rapid development and dissemination of
digital technologies. This transformation has also had a profound impact on the field of journalism. The internet, social media,
smartphones, and other digital tools have made news faster, more accessible, and shareable. In the digitized communication
landscape, news can quickly spread independently of traditional media organizations. Social media platforms enable individuals
to become their own news sources, facilitating the viral spread of news. While this allows news to reach a broader audience, it
also presents new challenges regarding the accuracy and reliability of news. The speed of news has also become crucial in
digitized communication. Events can be instantly published, and people can access them immediately. However, this speed has
reduced the opportunity for news organizations to verify and correct information promptly, potentially leading to the rapid
dissemination of false or misleading information. This article explores the form of journalism emerging with the digitization
of communication and examines the significant aspects of this transformation.
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GIRIS
Modern gazeteciligin belirsiz ve g¢eliskili bir gelecegi oldugunu belirten N. Drok, profesyonel
gazeteciligin altin ¢aginin geride kaldigin1 vurgulamaktadir (Drok,2013): "Gazetecilik bir ayrimda: ya
dijitallesmeli ve bu noktadan sonra alisilagelmis bir sekilde gelismeli, ya da tamamen farkli bir gelisim
yolunu se¢meli. Gazeteciligin sahip olmasi gereken finansal ve teknolojik araglar1 gdzden gecirmek
yeterli mi, yoksa meslegin amaglarim1 ve degerlerini yeniden degerlendirmesi mi gerekiyor?"
(Drok,2013. Modern gazeteciligin ana egilimleri (zorluklar1) arasinda globallesme, evrensellesme,
dijitallesme, yaraticiliga olan talep ve post-endiistriyel bilgi dagitim modeli sayilabilir.
Globallesme egilimi kalicidir ve bugiin kendi {ilkesinin smirlarini terk etmeden uluslararasi bir ekipte
calisma olanaginda kendini gosterir. Bilgi ve kiiltiiriin kiiresellesmesinden bahsedilebilir. Buna karsitlik
olarak, kiiresel dlgekte yerel kimligin korunmasim ifade eden glocalization (hem global hem lokal)
kavrami bulunmaktadir.
Modern medyanin ¢alismasinda sadece teknolojik degil, ayn1 zamanda tematik yonde de evrensellesme
egilimi gozlemlenmektedir. Bu, K. Nikunen'in arastirmasiyla dogrulanmistir: "Isverenlerin bakis
acisindan, 'evrensel gazeteci' esnek ¢alisan ve ayni zamanda daha az maliyetli biridir... Ancak, belirli bir
iste uzmanlagmis gazetecilerin perspektifinden bu yaklagim, yetkinligin zayiflamasi olarak goriiliiyor.
Yeni olusan durumda, bu gazetecilerin daha 6nce oldugu gibi konularini derinlemesine ve ciddi bir
sekilde inceleme i¢in daha fazla zaman ve firsatlar1 yoktur, bu nedenle 'yeni' haber liretiminin siirekli
yogun ritmine uyum saglamak zorundadirlar" (Nikunen, 2014).
Modern diinyada internet, gergekligin 6zgiin bir iist yap1 olmustur. Ana egilimlerden biri dijitallesme
olarak adlandirilabilir. Bu, tiirlerin belirsizliginde ve hibridlesmesinde, yeni formatlarin ortaya
cikmasinda kendini gosterir, i3 modellerinin degismesine, karn asir1 harcamasina ve {iretim
yontemlerinin doniisiimiine yol acar. Teknoloji, hikdye anlatiminin yeni formlarini, ¢oklu medya
Ogelerinin kombinasyonunu ve bilgi gorsellestirmesini, seyirciyi ¢cekmenin yeni yollarini kullanmamiza
izin veriyor. Teknolojik gelismelerle birlikte gazetecilik bu teknolojilere daha bagimli hale gelmektedir.
[letisim alaninda dijitallesme, son on yillarda biiyiik bir hizla ilerlemis ve bu ilerleme, habercilik
pratigini de 6nemli dlciide etkilemistir. Geleneksel haber kaynaklarinin yani sira internet, sosyal medya
ve diger dijital platformlar, haberin tiretimi, yayilmas:1 ve tiiketimi {izerinde koklii degisikliklere yol
acmustir. Bu degisiklikler, yeni bir habercilik sekli olan "dijital habercilik" veya "¢evrimigci habercilik"
kavramini ortaya ¢ikarmistir.
Dijitallesmenin habercilik iizerindeki etkisi, bircok agidan incelenebilir. Ilk olarak, internetin
yayginlagmast ve hizli bilgi akisinin saglanabilmesi, haberin aninda ve siirekli olarak
giincellenebilmesini miimkiin kilmigtir. Bu, geleneksel medya araglarina gore haberin daha hizli bir
sekilde okuyuculara ulagsmasini saglamistir.
Ayrica, sosyal medya platformlar1 haberlerin paylagilmasi ve yayilmasi i¢in gii¢lii araglar sunmaktadir.
Kullanicilar, kendi gozlemlerini ve haberleri kolayca paylasabilirler, bu da haberin hizla viral hale
gelmesine olanak tanir. Ancak bu durum, haberin dogrulugu ve giivenilirligi konusunda yeni sorunlar
ortaya ¢ikarmustir, ¢iinkii haberlerin dogrulugu ¢ogu zaman dogrulamadan dnce hizl bir sekilde yayilir.
Dijital habercilik ayn1 zamanda interaktif bir yaklagimi tesvik etmektedir. Okuyucular, haberlere yorum
yapabilir, begenebilir veya paylagabilirler. Haber kaynaklari, okuyucularla daha yakin bir iliski kurabilir
ve onlarin geri bildirimlerini alabilirler.
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Ancak, dijital haberciligin bu avantajlarina ragmen, geleneksel haber medyasinin siirdiiriilebilirligini
tehdit edebilir. Reklam gelirlerinin azalmasi, ¢evrimici haber sitelerinin finansmanini zorlastirabilir.
Ayrica, dijitallesme ile birlikte haberlerin kalitesi ve dogrulugu konusundaki endiseler de artmistir.
Bu calisma, iletisimin dijitallesmesi ile ortaya ¢ikan habercilik sekillerini ve bu sekillerin avantajlarim
ve zorluklarini1 daha ayrintili bir sekilde ele alacaktir. Ayrica, dijital haberciligin gelecegi ve geleneksel
medya ile nasil etkilesime girdigi konularini da inceleyecektir.

Dijitallesmenin Haber Uretimine Etkisi
Dijitallesme, fiziksel, analog bilgilerin dijital (sayisal) formatlara donistiiriilmesi siirecidir. Bu
doniisiim, bilginin elektronik cihazlar ve yazilim araciligiyla daha kolay saklanmasini, islenmesini,
paylasilmasini ve iletilmesini miimkiin kilar. Dijitallesme ayrica is siireclerinin, hizmetlerin ve
faaliyetlerin dijital teknolojilerle optimize edilmesi ve otomatiklestirilmesi anlamina da gelir.
Gilinlimiizde dijitallesme, bir¢ok sektorde oldugu gibi medya ve haber iiretim siireclerinde de biiyiik
degisikliklere neden olmustur. Hem teknolojik gelismeler hem de toplumsal degisimler, haberin nasil
iretildigini, dagitildigin1 ve tiiketildigini bastan sona yeniden sekillendirmistir. Dijitallesmenin haber
iretimine etkisi, haber endiistrisinde koklii degisikliklere yol agmis ve haberlerin tiretimi, dagitimi ve
titketimi lizerinde 6nemli etkiler yaratmistir. Dijitallesme, haberlerin hizla {iretilip yayilmasinit miimkiin
kilmigtir (Fenton, 2009). Gelencksel medya araglarina goére dijital platformlar, haberlerin aninda ve
stirekli olarak giincellenmesine olanak tanir. Bu, okuyucularin en son gelismelere hizla erigmelerini

saglar.
Dijitallesmenin haber iiretimine etkisi birgok farkli boyutta incelenebilir. Asagidaki tabloda bu etkiler
gosterilmistir:
Tablo 1. Dijitallesmenin haber tiretimine etkisi
Etki Tirii Aciklama
Hizli Haber Dagitimi Dijitallesme haberlerin hizli bir sekilde dagitilmasini saglar. Haber kaynaklari, olaylarin

aninda duyurulmasini ve giincel bilgilere erisimi kolaylastirir.

Coklu Platform Erigimi

Dijitallesme, haberleri farkli platformlarda (web siteleri, mobil uygulamalar, sosyal medya)
paylasmay1 ve erismeyi kolaylastirir. Bu da haberlerin daha genis bir kitleye ulagmasina
imkan tanir.

Veri Madenciligi

Dijitallesme ile birlikte veri madenciligi (data mining) ve analitik teknikler haber iiretiminde
kullanilir. Bu sayede biiylik veri analizi ile daha derinlemesine ve i¢goriilii haberler
iiretilebilir.

Okuyucu Geri Bildirimi

Dijital haber platformlar1 okuyucularin yorumlarini ve geri bildirimlerini kolayca alabilir.
Bu, haber iireticilerine okuyucu taleplerini ve ilgi alanlarin1 daha iyi anlama firsat1 sunar ve
daha iyi igerikler liretmelerine yardimei olur.

Gorsel ve Interaktif
Igerikler

Dijital haberler, fotograf galerileri, videolar, interaktif grafikler ve animasyonlar gibi gorsel
ve etkilesimli 6geler icerebilir. Bu, haberlerin daha ¢ekici ve anlagilir hale gelmesine
yardimci olur.

Kisisellestirilmis Haber

Dijitallesme, okuyucularin tercihlerine gore kisisellestirilmis haber igerigi sunma yetenegini
artirir. Bu, okuyuculara daha ilgi ¢ekici ve ilgili haberler sunarak kullanici deneyimini
gelistirir.

Sosyal Medya Etkisi

Haberler, sosyal medya platformlarinda hizla yayilir ve tartisilir. Dijitallesme, haberlerin
sosyal medya iizerinden hizla paylagilmasini ve viral olmasini kolaylastirir. Bununla birlikte,
yanlis veya yaniltici bilgilerin de hizla yayilma riski vardir.

Haber Kaynaklar1
Cesitliligi

Dijitallesme ile birlikte haber kaynaklar1 gesitlenir. Geleneksel medyanin yani sira bagimsiz
gazeteciler, blog yazarlari ve sivil toplum kuruluslar1 da haber iiretimine katkida bulunabilir.
Bu, farkli bakis acilarini ve haber kaynaklarini sunar.

Veri Giivenligi ve Etik
[ssizlikler

Dijital haber iiretimi veri giivenligi ve etik sorunlarina yol agabilir. Haberlerin dogrulugunu
ve gilivenilirligini saglama sorumlulugu artar. Ayrica, kisisel verilerin korunmasi ve
haberlerin manipiilasyonu gibi etik konular da dnemlidir.

Kaynak: Yazar tarafindan olugturulmustur
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Bu etkiler, dijitallesmenin haber endiistrisini nasil doniistiirdiigiinii ve haber iiretiminin nasil
sekillendigini gdstermektedir. Bu doniisiimler, hem avantajlar hem de zorluklar igermektedir ve haber
profesyonelleri i¢in dikkate alinmasi gereken 6nemli konular1 vurgulamaktadir. Dijitallesme, haberlerin
hizli ve aninda dagitilmasini saglar, bu da giincel bilgilere kolay erisim sunar. Haberler dijital
platformlarda daha genis bir kitleye ulasabilir, farkli cihazlar ve sosyal medya iizerinden paylasilabilir.
Biiyiik veri analizi ve veri madenciligi, daha derinlemesine ve i¢gdriilii haberlerin iiretilmesine yardimc1
olabilir. Dijital haber platformlar1 okuyuculardan geri bildirim alabilir, bu da haber iireticilerine daha iyi
igerikler sunma konusunda rehberlik eder. Dijital haberler, daha ¢ekici ve anlagilir hale gelir, gorsel ve
etkilesimli 6gelerle zenginlestirilir.

Dijitallesme haber iireticilerine metin tabanli haberlerin 6tesinde farklt medya bi¢imlerini kullanma
firsat1 sunar. Haberler artik video, ses, infografikler, animasyonlar ve fotograflar gibi gesitli formatlarda
sunulabilir. Bu, haberlerin daha etkili bir sekilde iletilmesine yardime1 olur. Sosyal medya platformlari,
haberlerin paylasilmasi, yorumlanmasi ve hizla yayilmasini kolaylastirir. Ayrica, kullanicilar haberlere
katkida bulunabilirler, bu da vatandas gazeteciligi (citizen journalism) olarak bilinir (Picard, 2014). Bu,
olaylarin daha genis bir perspektiften ele alinmasina ve cesitli kaynaklardan gelen bilgilere dayali
haberlerin olusturulmasina olanak tanir.

Dijitallesme, biiylik veri analiti§i ve veri madenciligi tekniklerinin haber tiretiminde kullanilmasina
olanak tanir. Bu, haber iireticilerinin verilere dayali daha derinlemesine aragtirmalar yapmalarini ve daha
kapsamli hikayeler olusturmalarinm saglar. Dijital platformlar, kullanicilara ilgi alanlarina ve tercihlerine
gore kisisellestirilmis haber sunma yetenegi sunar. Bu, her kullanicinin kendi haber akisinm
olugturmasina olanak tanir, ancak ayni zamanda "filtre kabarcigl" sorunlarina yol acabilir, yani
kullanicilar yalnizca kendi goriiglerini yansitan haberlere maruz kalabilirler (Entman, Usher, 2018).
Dijitallesme ayni zamanda haberin dogrulugu, giivenilirligi ve siirdiiriilebilirligi konularinda da sorunlar
yaratmistir. Yanlis bilgi (fake news), haber kaynaklarinin giivenilirligi ve reklam gelirlerinin azalmasi
gibi zorluklarla karsilagilmigtir. Sonug olarak, dijitallesme haber iiretimini daha hizli ve etkili hale
getirmis, ancak ayni zamanda yeni sorunlar ve zorluklar yaratmistir. Haber endiistrisi, bu degisen
ortamda uyum saglama ve yiiksek kaliteli, glivenilir haberler tiretme yolunda ¢esitli ¢abalar igindedir
(Carlson, 2020).

Dijitallesen haberler, geleneksel basin ve medya platformlarinin yani sira internet ve dijital teknolojiler
kullanilarak {iretilen ve dagitilan haberleri ifade eder. Geleneksel gazetelerin veya televizyon
kanallarinin web siteleri, giincel haberleri aninda yayinlamak igin kullanilir. Ornek olarak, BBC News,
CNN, The New York Times gibi biiylik haber kuruluslarinin web siteleri gosterilebilir.

Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal medya platformlari, kullanicilarin kendi haberlerini ve gilincel
olaylar1 paylagmalarina olanak tanir. Bu platformlar ayn1 zamanda haber kuruluslar ve gazeteciler
tarafindan da kullanilir. Ornegin, bircok haber ajans1 Twitter iizerinden anlik haber giincellemeleri
yapar. Haber uygulamalari, kullanicilara oOzellestirilmis haber igerikleri sunar. Kullanicilar, ilgi
alanlarma gore haberleri takip edebilirler. Ornegin, Flipboard gibi bir haber okuma uygulamast,
kullanicilara cesitli kaynaklardan haberleri toplu bir sekilde sunar.

Sesli ve gorsel medya, dijital haberlerin 6nemli bir parcasidir. Podcastler, insanlarin haberleri ve
hikayeleri dinleyerek takip etmelerini saglar. YouTube gibi video platformlar1 da haber kuruluslarinin
video haber icerikleri sunmasina olanak tanir. Veri gazeteciligi, biiyiikk veri setlerini analiz ederek
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haberler olusturmayi igerir. Bu tlir haberler, interaktif grafikler, haritalar ve veri gorsellestirmeleri
kullanarak karmasik konular1 daha iyi anlamamiza yardimci olabilir (Demuyakor, 2021).
Birgok haber kurulusu, okuyuculara giinliik veya haftalik biiltenler gonderir. Bu biiltenler, en 6nemli
haber basliklarin1 ve analizlerini igerir ve abonelerin e-posta kutularina ulastirilir. Mobil cihazlarda
haberlere erisim saglayan uygulamalar, kullanicilarin haberleri hizli ve kolay bir sekilde takip etmelerini
saglar. Ozellikle hava durumu, trafik ve acil durum giincellemeleri sunan yerel haber uygulamalar1 da
bulunur.
Bazi haber siteleri, yapay zeka ve otomatik yazilim kullanarak haberleri tiretirler. Bu tiir sistemler, belirli
tirdeki haberleri hizla olusturabilir ve dagitabilir. Dijitallesen haberler, haber tiiketimini
kolaylastirirken, haber {iretimini ve paylasimini da hizlandirmistir. Ancak ayni zamanda dogru bilgiye
erisim konusunda da yeni zorluklar ve sorumluluklar getirmistir, ¢iinkii dijital platformlarda yanlis veya
yaniltic1 bilgilere de kolayca erisilebilir (Praprotnik, 2016). Bu nedenle, haber tiiketirken kaynaklari
dikkatle se¢mek ve giivenilir haber kaynaklarina glivenmek 6nemlidir.

Haberin Hizla Yayilmasi
Guniimiizde yasadigimiz ¢agin en dikkat gekici 6zelliklerinden biri, bilginin 151k hizinda yayilmasidir.
Bu durumun arkasinda yatan ana sebep, teknolojinin son birka¢ on yilda katettigi ilerlemedir. Daha
onceki zamanlarda haberlerin duyurulmasi giinler, haftalar hatta aylar siirebilirken, simdiki zamanlarda
saniyeler icinde diinyanin 6biir ucuna ulasabiliyor. internet, bu hizin anahtaridir. Ozellikle sosyal medya
platformlar1 sayesinde her bir birey kendi haber kaynagi haline gelmistir. Twitter, Facebook, Instagram
ve TikTok gibi platformlar iizerinde milyonlarca kullanici, gordiikleri veya yasadiklar1 anlar1 aninda
paylasabiliyor. Bu durum, haberin yayilma hizim1 eskiye gore katbekat artirmistir. Bir olaym
gerceklesmesinden sadece dakikalar sonra, milyonlarca kisi bu olaydan haberdar olabiliyor.
Gazetecilikte haberin hizla yayilmasi, 6zellikle dijital medyanin yiikselisi ile birlikte bilyiik bir nem
kazanmistir. Internet, haberlerin aninda yayilmasini saglayan en dnemli faktordiir. Haber kuruluslari,
web siteleri ve sosyal medya platformlar1 aracilifiyla haberleri hizla paylasabilirler. Bu, haberlerin
saniyeler i¢inde diinya genelinde milyonlarca kisiye ulasmasini miimkiin kilar. Sosyal medya
platformlar1 (6rnegin, Twitter ve Facebook), haberlerin viral bir sekilde yayilmasina olanak tanir.
Kullanicilar, kendi hesaplar1 {izerinden haberleri paylasabilir ve bu haberler hizla genis bir izleyici
kitlesine ulasabilir. Haberin hizla yayilmasi, 6nemli bir sorumluluk da getirir (Lecheler, vd.,2019).
Hiz, dogru bilgiyi kontrol etme ve haberin giivenilirligini saglama siirecini etkileyebilir. Bu nedenle,
gazeteciler ve haber kuruluslar1 haberleri hizla paylasirken dogruluk ve tarafsizlik ilkelerine bagh
kalmalidir. Yanlis veya yaniltict haberlerin yayilmasini 6nlemek igin dikkatli bir sekilde ¢alisilmalidir.
Dogruluk kontrolii yapilmasi igin yeterli zamanin olmamasi, yaniltict veya hatali bilgilerin de ayni hizla
yayilmasina neden olabiliyor. Bu durum, bireylerin ve toplumun genel olarak dogru bilgiye erisimini
zorlagtirabilir (Zhu vd., 2022). Bu sebeple, hizin yani sira haberin giivenilirligi ve dogrulugu da oldukca
onemli bir hal almustir.
Sosyal medya ve sosyal aglar ayn1 zamanda gazetecilere arastirma yapmak igin harika bir ara¢ sunar ve
ayn1 zamanda haberlerin kaynagidir. Twitter, Facebook veya YouTube gibi platformlar, diger
gazeteciler ve siradan vatandaglar tarafindan bircok olayin ele alinmasmi saglar, bunlar arasinda
giivenlik, mali nedenler ve diger sebeplerden dolay1 gazetecilerin erisiminin sinirlt oldugu etkinlikler de
bulunur. Bu tiir arastirmalar i¢cin Web 2.0 araglarinin - veya "kitle kaynag1" - kullanimi hala yeterince
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gelismemis durumdadir ve gazetecilerin dogru ve giivenilir bilgi sunumunu saglamak igin kaynak
dogrulama becerilerini gelistirmeleri gerekmektedir. Son olaylar, gazetecilerin sosyal medya ile
calisirken gercekleri dogrulama yeteneginin yetersiz oldugunu gostermistir (Cohen, 2019).
Gazetecilerin sosyal medya ve sosyal aglar hakkinda farkindaliklarini artirmak ve bu platformlarla
calisma becerilerini gelistirmek i¢in egitim araclar1 gelistirmek gerekmektedir.

Teknolojik araglar sadece haberlerin yayilma hizin1 artirmakla kalmryor, ayni zamanda haberin daha
etkili ve gorsel bir sekilde sunulmasini da sagliyor. Videolar, grafikler ve interaktif Ogelerle
zenginlestirilmis haber icerikleri, bireylerin olaylart daha iyi anlamalarina yardimci oluyor. Bu da
haberin sadece hizla degil, ayn1 zamanda daha etkili bir sekilde yayilmasini sagliyor. Sonug olarak, yeni
teknolojilerin sagladigi imkanlar sayesinde haberler saniyeler igerisinde diinyanin dort bir yanina
ulasabiliyor (Sparks, vd., 2016). Ancak bu hizin yani sira, haberin dogrulugu ve giivenilirligi de biiyiik
onem tasiyor. Teknolojik ilerlemenin getirdigi bu hizin, dogru bilgiye erisimi destekleyecek sekilde
kullanilmasi, toplumlarin daha bilingli ve bilgili bireyler haline gelmesi i¢in kritik bir neme sahiptir.
2010 ve 2011 yillarinda Kuzey Afrika ve Orta Dogu'da gerceklesen protesto ve isyan hareketlerinin
baslangici olan "Arab Bahar1", sosyal medya araclar1 sayesinde hizla yayildi. Ozellikle Facebook ve
Twitter, bu hareketin organizasyonunda ve haberlerinin yayilmasinda anahtar rol oynadi. Arab Bahari,
2010 ve 2011 yillarinda Kuzey Afrika ve Orta Dogu'da gergeklesen bir dizi protesto ve isyan hareketidir.
Bu hareketlerin birgogu, otokratik yonetimlere karsi demokratik reform talepleriyle baslamistir. Sosyal
medya, Arab Bahari'nin baglamasinda, yayilmasinda ve organizasyonunda kritik bir rol oynamustir.
Geng niifus ve aktivistler, Facebook, Twitter ve diger sosyal medya platformlarin1 protestolarin ve
mitinglerin organizasyonunda kullanmislardir. Bu platformlar, insanlarin belirli bir yerde ve zamanda
toplanma konusunda bilgilendirilmesi i¢in hizli ve etkili bir ara¢ haline gelmistir. Sosyal medya,
olaylarmn hizla duyurulmasimi saglamistir. Ozellikle yerel medyanin sansiirlenmesi veya devlet
kontroliindeki medyanin tek tarafli haber yapmasi durumunda, sosyal medya gergek olaylari
duyurmanin en hizli yolu olmustur. Olaylar sosyal medya sayesinde uluslararasi arenada da genis yanki
bulmustur. Bu, uluslararas1 toplulugun dikkatinin bu iilkelere cevrilmesine ve bu konuda baski
yapmasina neden olmustur. Sosyal medya, insanlarin birbirleriyle dayanigma igerisinde olmalarini ve
morallerini yiiksek tutmalarini saglamistir. Ozellikle zor zamanlarda, insanlar sosyal medya iizerinden
birbirlerine destek mesajlar1 gondermis ve birlikte hareket etmenin giiclinii hissetmislerdir. Sosyal
medya platformlarina yiiklenen fotograf ve videolar, olaylarin gorsel bir kaydini olusturmustur. Bu, hem
gercekleri dogrulama hem de uluslararasi toplulugu bilgilendirme agisindan oldukc¢a 6nemli olmustur.
2019 yilinda Fransa'nin Paris sehrinde bulunan tarihi Notre Dame Katedrali'nde ¢ikan yangin, sosyal
medya araglar1 ve canli yayinlar sayesinde diinyanin dort bir yanina saniyeler igerisinde duyuruldu.
Notre Dame Katedrali'nde 15 Nisan 2019'da meydana gelen yangin, tarihi bir yap1 olan katedralin biiyiik
bir kisminin alevler i¢erisinde kalmasina sebep oldu. Bu trajik olay, diinya genelinde biiyiik bir {iziintii
ve sok yaratti. Sosyal medya, bu olayin hizla yayilmasinda ve global bir farkindaligin olusmasinda
anahtar bir role sahipti. Yangin basladiginda, Paris'te veya katedralin yakinlarinda olan bir¢ok kisi,
alevlerin ve dumanin fotograflarin1 ve videolarim sosyal medya {izerinden paylasti. Bu, olaym
gerceklestigi anlarda dahi insanlarin bilgilendirilmesini sagladi. Sosyal medya platformlar1 sayesinde
yangin haberleri, sadece Fransa'da degil, diinyanin dort bir yaninda saniyeler igerisinde duyuruldu.
Instagram, Twitter, Facebook gibi platformlar {izerinde milyonlarca paylasim yapildi. Sosyal medya,
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insanlarin duygusal tepkilerini ifade etmeleri i¢in bir alan sagladi. Kullanicilar, katedrale olan anilarini,
fotograflarin1 ve videolarmi paylagsarak bu tarihi yapinin degerini ve yanginin yarattii etkiyi
vurguladilar. Bir¢ok kisi, yanginin devam ettigi saatlerde canli yayinlarla olay yerinden goriintiiler
sundu. Bu, insanlarin olay1 gercek zamanli olarak takip etmelerini sagladi. Yanginla ilgili bircok bilgi
ve sOylenti sosyal medyada dolasmaya basladi. Ancak resmi kurumlar ve gazeteciler, sosyal medya
iizerinden dogru bilgileri paylasarak yaniltic1 haberlerin 6niine gegmeye calisti. Ozetle, Notre Dame
Katedrali Yangini'nin hizla yayilmasinda ve global bir farkindalik yaratmasinda sosyal medya kritik bir
rol oynamistir. Bu olay, sosyal medyanin gliniimiizde biiyiik olaylarin ve krizlerin nasil anlasildigina ve
nasil tepki gosterildigine dair 6nemli bir 6rnek teskil eder.

Gorsel ve Isitsel Unsurlarin Artisi
Habercilikte, 6zellikle son on yilda, gorsel ve isitsel unsurlarin kullanimi biiyiik bir evrim gegirmistir.
Yeni nesil habercilik, bu unsurlarin etkili kullanim1 sayesinde, izleyicilere daha ¢arpici, anlasilir ve
etkileyici haberler sunma kapasitesine kavusmustur. Yeni nesil haber platformlari, bilgiyi sadece
metinle sunmak yerine dinamik gorsellerle zenginlestiriyor. Interaktif grafikler, hareketli illiistrasyonlar
ve animasyonlar sayesinde haberler daha anlasilir bir hale geliyor (Goode, 2009). Ozellikle karmasik
konularm veya biiylik veri setlerinin sunulmasinda bu tiir gorseller, konunun ¢ok daha iyi anlagilmasina
yardime1 oluyor. 360 derece video teknolojisi ve sanal gergeklik, izleyicilere bir olayin veya konunun
i¢indeymis gibi hissetme firsat: taniyor. Ozellikle dogal afetler, biiyiik organizasyonlar veya dnemli
olaylar hakkinda haberlerde bu teknolojiler sayesinde izleyici, olayin tam ortasinda olma deneyimini
yasayabiliyor.
Isitsel unsurlarin habercilikteki yeri de artmis durumda. Ozellikle yogun yasam temposunda, insanlar
haberlere gozleriyle odaklanacak zaman bulamayabilir. Bu nedenle podcastler ve sesli haberler,
izleyicilere hareket halindeyken bile bilgiye erisim imkani taniyor. Haberlerin sunumunda, arka plan
mizikleri veya ses efektleri kullanarak duygusal bir atmosfer yaratmak daha yaygin hale gelmistir. Bu,
izleyicinin olaya daha derinden baglanmasini saglar ve haberin etkisini artirir. Sosyal medya
platformlarindaki canli yayin ozellikleri sayesinde, haber ajanslari ve bagimsiz gazeteciler olaylar
aninda izleyiciye ulastirabiliyor. Bu da, olaylarin gercek zamanli takip edilmesine olanak taniyarak
haberciligin dinamizmini artirtyor.
Baz1 TV kanallar1 ve haber platformlari, holografik teknolojileri kullanarak sunucularin veya konuklarin
stildyoda sanki gergekmis gibi gdsterilmesini sagliyor. Bu, 6zellikle uzaktan baglantilar i¢in etkileyici
bir gorsel deneyim sunuyor. Artirilmis gerceklik teknolojisi, bilginin gorsel olarak zenginlestirilmesi ve
izleyicilere interaktif bir deneyim sunulmasini saglar. Ornegin, bir spor haberinde, AR ile sporcularin
istatistikleri ekrana canli olarak getirilebilir. Yeni nesil habercilikte gorsel ve isitsel unsurlar, bilgiyi
daha etkileyici ve anlagilir bir sekilde sunma potansiyeline sahiptir. Bu unsurlarin etkin kullanimi,
haberciligin gelecegini sekillendiren dnemli faktorlerden biri haline gelmistir.
Multimedya kullanimi, modern online medyanin bir 6zelligidir. Multimedya unsurlar1 bilgiyi daha iyi
anlagilabilir hale getirmeye yardimci olur. Egitim alan1 da dahil olmak tizere her konu, multimedya
araglar1 kullanilarak anlatilabilir. Multimedya gazeteciliginin, geleneksel gazetecilik araglarim ve
teknolojilerini sadece yeni dijital ortama mekanik bir sekilde aktarmak olmadigini1 anlamak 6nemlidir;
bu, olaylar ve haberler hakkinda yeni bir sekilde anlatma yoludur, farkli medya olanaklarinin

avantajlarin1  birlestirmekle kalmaz, her birinin avantajlarii kullanir. Multimedya hizmetleri,
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kullanicinin hikayeyi veya haberi gérmesine ve anlamasina yardimci olmali, algiy1 agirlastirmamalidir
(Breese, Luengo, 2016). Multimedya yayminda metin, grafik, video, ses, fotograf gibi ¢esitli medya
platformlarinin farkli kombinasyonlar1 kullanilabilir. Meslek, 6zel haber gibi bilginin kalitesini
kaybetmeye baglamistir. Modern teknolojinin gelisimi, bir haberin yaklasik bir buguk saat i¢inde
yapilmasi gerekmeyen bir sey olacagi anlamina gelir. Sonug¢ olarak, "6zel" bir haber sadece birkag
dakika boyunca kalir - hemen agda yayilir. Bu nedenle, bilgi sunumu ve hedef kitleye ulastirma sanati
olusan kosullarda daha da 6nemli hale gelmektedir. Meslekte egemen olan sozlii yazili veya s6zli metin,
ses, goriintii, miizik, animasyon gibi yeni ve oldukg¢a verimli gazetecilik bigimleri gelistirilmistir (uzun
metin, snowfall, multimedya hikayeleri), bunlar sozlii ve gorsel bilesenlerin sentezi olarak kabul edilir
(Kristensen, Bro, 2023).
2019'da Amazon ormanlarinda meydana gelen biiyiik yanginlar hakkinda bilgiler, sosyal medya ve diger
dijital platformlar araciligiyla hizla yayildi. Bir¢ok iinlii, bu yangimi giindeme getirerek global bir
farkindalik olusturdu.bu haberlerde kullanilan ana gorsellerden Amazon Ormanlari'nin yogun duman
altinda kalirken c¢ekilen ucaktan bir fotografi. Bu dramatik goriintii, olayin ciddiyetini vurgulamaktaydi.
Isitsel unsurlar olarak Yangin sirasinda agaglarin catirdamasi, hayvanlarin ¢ikardigr sesler, riizgarin ve
alevlerin siddetli giriiltisii, Ormanin korunmasina yonelik yerli topluluklarin duygusal tepkileri,
kayiplarim1 anlatmalari, Yanginin ekolojik, ekonomik ve sosyal etkilerini degerlendiren ¢evre
bilimcilerin ve ekologlarin sesli yorumlar1 kullanilmigtir. Video igerikler olarak Helikopter veya dronla
¢ekilmis videolar, yanginin yayilma hizint ve siddetini gosteriyor. Bu haber ornegi, Amazon
Ormanlari'ndaki yanginin biiyiikliigiinii, etkisini ve sonuc¢larint gorsel ve isitsel unsurlar araciligiyla
izleyiciye aktarmaktadir. Bu unsurlarin entegrasyonu, izleyicinin olaya olan duyarliligin artirirken, ayni
zamanda daha kapsamli ve detayl bir bilgilendirme saglar.

Kisisellestirilmis Haber Deneyimi
Kisisellestirilmis haber deneyimi, kullanicilarin ilgi alanlari, tercihleri ve ge¢mis davranislarina gore
Ozellestirilmis haber iceriklerine erisim saglamalaridir. Bu, kullanicilarin zamanlarimi en ¢ok
ilgilendikleri konularla gecirmelerine olanak tanir ve bilgi bombardiman igerisinde kaybolmalarim
engeller. Ancak kisisellestirme, habercilikte de etik ve teknik bazi meseleleri beraberinde getirir.
Kisisellestirilmis haber deneyimi genellikle algoritmalar araciligiyla c¢alisir. Kullanicinin gegmiste
tikladig1 haber bagliklari, okuma siiresi, haber tiirii tercihleri ve diger etkilesimleri analiz edilir. Bu veri,
kullanicinin ilgilenebilecegi diger haber iceriklerini 6nermek igin kullanilir (Fenton, 2009). Haber
platformlar: i¢in kullanicilarin ilgi alanlarina hitap eden igerikler sunarken ayni zamanda cesitlilik ve
kaliteyi korumak oOnemlidir. Ayrica, kullanicilara sunulan kisisellestirme araclart ve gizlilik
secenekleriyle seffaf olmak da kritik bir 6neme sahiptir. Sonug olarak, kisisellestirilmis haber deneyimi,
modern haber tiikketiminin 6nemli bir pargasidir ve etik, teknik ve kullanici deneyimi boyutlariyla
dikkatlice ele alinmalidir.
Kisisellestirilmis haber, teknolojik ilerlemelerin gazetecilik diinyasma kattigi yeniliklerden biridir.
Algoritmalar ve yapay zeka araciligiyla, kullanicilarin ilgi alanlarina, tiklama ge¢mislerine ve diger
dijital etkilesimlerine dayanarak haber akislar1 6zellestirilir. Bu, okuyucularin en ilgilendikleri konulara
kolayca erisim saglamalarii miimkiin kilar. Ancak bu Ozellestirme, okuyucularin sadece kendi
perspektiflerini ve inanglarini teyit eden haberlere maruz kalmasina neden olabilecek bir "filtre
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baloncugu" olusturma riskini de beraberinde getirir (Entman, Usher, 2018). Bu nedenle,
kisisellestirilmis haber sunumu yapilirken ¢esitliligin ve objektifligin korunmasi esastir.
2016 Amerika Baskanlik Secimlerinde Kisisellestirilmis haber akislari, sosyal medya platformlarinda
kullanicilarin kendi inanglarina ve politik egilimlerine uygun haberleri ve icerikleri gormelerine neden
oldu. Bu, se¢im siirecinde bazi kisilerin sadece kendi perspektiflerini destekleyen bilgilere maruz
kalmasina yol acti. Tipki 2016 Amerika segimlerinde oldugu gibi, kisisellestirilmis haber akislari,
bireylerin Brexit hakkinda kendi inanglarina ve politik egilimlerine uygun haberlere maruz kalmasina
neden oldu. Bu, toplumun farkli kesimlerinde bilgi kutuplasmasini tesvik edebilir.

Kaynak Giivenilirligi ve Haber Dogrulama
Online habercilik, bilginin saniyeler igerisinde milyonlarca insana ulastig1 dinamik bir alan1 temsil eder.
Ancak bu hiz ve erisilebilirlik, yanlis ve yaniltici haberlerin de hizla yayilmasina neden olabilir.
Dolayisiyla, online habercilikte kaynak giivenilirligi ve haber dogrulamanin 6nemi, hi¢ olmadig: kadar
biiyiliktiir. Online haber platformlari, geleneksel medyaya kiyasla ¢cok daha fazla icerik iiretme ve
yayinlama potansiyeline sahiptir. Bu, bireylerin bir haberin dogrulugunu sorgulamadan paylagmasina
neden olabilir (Carlson, 2020). Ayrica, sosyal medya tizerinde viral olan igeriklerin gergeklik payimni
dogrulamak da ayri bir zorluktur. Yaniltici haberlerin yayilmasini engellemek icin ¢esitli online
dogrulama araglart ve platformlari mevcuttur. Bu platformlar, haberlerin, gorsellerin ve iddialarin
dogrulunu kontrol ederek toplumu bilgilendirir. Ozellikle politika, saglik ve bilim haberlerinde
dogrulama mekanizmalariin kullanilmasi, yaniltict bilginin toplumda yaratabilecegi olumsuz etkileri
engelleyebilir.
Giivenilir online haber kaynaklari, bilgilerini aldiklar1 yerleri ve kaynaklar1 belirtme egilimindedir. Bu
seffaflik, okurlarin kendi arastirmalarii yapmalarmi ve bilginin dogrulugunu teyit etmelerini
kolaylastirir. Haber siteleri, kaynaklarin1 ve referanslarini belirttiklerinde giivenilirliklerini artirirlar.
Online habercilikte, kullanicilarin da aktif bir role sahip oldugunu unutmamak gerekir. Kullanicilar,
karsilagtiklart bilgileri sorgulamali, siipheli gordiikleri i¢erikleri dogrulama platformlarina bildirmeli ve
bu tiir igerikleri paylasmamalidirlar (Demuyakor, 2021). Aym zamanda, yaniltict haberleri paylasan
kaynaklar1 engelleyerek ve gercek disi iddialar1 reddederek bilgi kirliliginin oniine gegebilirler.
Medya okuryazarliginin 6nemi, online habercilik diinyasinda daha da belirgin hale gelmektedir.
Bireylerin, hangi kaynaklara giivenebilecegini bilmesi, haberlerin nasil dogrulanacagini 6grenmesi ve
yaniltict bilgiyle nasil basa ¢ikilacagini anlamasi igin egitim programlarina ve farkindalik
kampanyalarina ihtiyag vardir. Sonug¢ olarak, online habercilikte kaynak giivenilirligi ve haber
dogrulama, toplumun dogru bilgiye ulagsmasini saglamak ve yaniltici i¢eriklerin yayilmasini engellemek
icin kritik bir 6neme sahiptir. Habercilikte kaynak giivenilirligini tespit etmek i¢in kullanilan bir¢ok
dijital ara¢ ve uygulama bulunmaktadir. Bu uygulamalar, haberin gercekligini kontrol etmek, gorsel ve
video igeriklerin dogrulugunu saptamak veya bir iddianin daha 6nce dogrulanip dogrulanmadigini
arastirmak i¢in kullanilir (Praprotnik, 2016);

e Google Ters Gorsel Arama: Gorsellerin 6zgilinliigiinii ve daha 6nce nerede kullanildigimni tespit
etmek i¢in kullanilir. Bir gorselin 6nceki kullamimlarini gostererek, bu gorselin gergek zamanh
olup olmadigini veya baska bir kontekste mi kullanildig1 belirlenebilir.
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e Bellingcat's Digital Forensics Tools: Bu araglar, dijital iceriklerin (fotograf, video) orijinalligini

ve dogrulugunu kontrol etmek icin kullanilir. Bellingcat, agik kaynakli arastirma ve dogrulama
teknikleri konusunda liderdir.

e FactCheck.org, Snopes ve PolitiFact: Bu tiir siteler, popiiler iddialarin ve haberlerin

dogrulugunu kontrol eder ve analiz eder. Ozellikle politik iddialar, sdylentiler ve sehir efsaneleri

i¢in oldukea kullanighdirlar.

e Botometer: Sosyal medya hesaplarinin otomatik (bot) olup olmadigim kontrol etmek igin

kullanilir. Bu, bir haberi veya iddiayr yaymak i¢in otomatik hesaplarin kullanilip

kullanilmadigini anlamaya yardimci olabilir.

e Hoaxy: Belirli bir iddianin veya haberin sosyal medyada nasil yayildigin1 gorsellestirir. Ayrica,

bu yayilimin botlar tarafindan m1 yoksa gercek kullanicilar tarafindan mi1 yapildigim tespit

etmek i¢in de kullanilabilir.

Bu araglarin yani sira, birgok medya kurulusu kendi i¢ dogrulama protokollerine ve araglarina sahiptir.

Ancak, herhangi bir dijital aracin sonuglarina tamamen giivenmek yerine, bu sonuglar1 bir baslangi¢

noktasi olarak kullanmak ve ek arastirmalar yapmak her zaman daha iyidir.
Sosyal Medyanin Gazetecilik Uzerindeki Etkileri
Sosyal medya, teknolojik gelismelerin habercilik ve gazetecilik {izerinde en biiyiik etkilerinden birini

yaratmigtir. Hem olumlu hem de olumsuz pek ¢ok etkisi bulunmakla birlikte, sosyal medya gazeteciligin

temel isleyisini derinden degistirmistir. Sosyal medya sayesinde, olaylar olduk¢a hizli bir sekilde genis

kitlelere ulasmaktadir. Bu, geleneksel medyanin olaylar1 raporlama hizini biiyiik dlgiide etkilemistir.

Ornegin, bir dogal afet aninda, ilk bilgilere genellikle sosyal medya kullanicilarimin paylasimlariyla

ulagilir. Gazeteciler, sosyal medya sayesinde farkli kaynaklardan bilgi alabilir, taniklarla iletisime

gecebilir ve farkli perspektifleri degerlendirebilirler. (Lecheler, vd., 2019)

Tablo 2. Sosyal Medyanin Gazetecilik Uzerindeki Etkileri

Etki Tiirii Acgiklama

Hizli Haber Sosyal medya haberlerin aninda ve genis bir kitleye yayilmasini saglar.

Dagitimi

Kaynak Cesitliligi Sosyal medya, bagimsiz gazeteciler, blog yazarlari ve sivil toplum kuruluglari gibi
farkli kaynaklarin katilimini tegvik eder.

Dogrudan Haber Sosyal medya, olaylarin dogrudan paylasilmasini ve haber kaynaklarina hizli erisimi

Alimi kolaylastirir.

Okuyucu Geri Sosyal medya, okuyucularin haberler hakkindaki goriislerini ve geri bildirimlerini

Bildirimi paylagmalarini saglar.

Viral Haberler

Sosyal medya, haberlerin hizla yayilmasini ve viral olmasinit kolaylastirir, ancak
yaniltici bilgilerin de yayilma riskini tasir.

Haber Finansmani

Sosyal medya, haber kaynaklarinin gelir modellerini etkiler ve reklamlar, bagislar gibi
yeni finansman yontemleri ortaya ¢ikarabilir.

Gazetecilik Etik

Sosyal medya, haber kaynaklarin1 dogruluk ve etik sorunlarla karsi karsiya birakabilir,

Sorunlari hizl1 haber yayimi ve rekabet, dogru bilgiyi dogrulama siirecini etkileyebilir.
Sosyal Medya Sosyal medya platformlari, kendi haber igeriklerini iireten ve paylasan gazeteciler i¢in
Gazeteciligi bir platform olarak kullanilir.

Kaynak: Yazar Tarafindan hazirlanmustir.

Bu tablo, sosyal medyanin gazetecilik alanindaki etkilerini 6zetlemektedir. Her bir etki, gazetecilik

pratigi lizerindeki 6nemini ve doniisiimleri yansitmaktadir. Gazetecilik alaninda ¢alisanlar ve haber
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tiiketicileri icin bu etkileri daha iyi anlamak 6nemlidir, ¢ilinkii sosyal medya haber iiretim ve tiiketim
stireclerini biiyiik dlciide etkilemektedir.
Sosyal medya kullanicilari, kendi deneyimlerini, gozlemlerini ve materyallerini (fotograf, video)
paylasarak hikayelere katkida bulunabilmektedir. Bu, geleneksel medyanin tek yonlii yapisini kirmas,
haber tiretim siirecine daha demokratik bir boyut kazandirmistir. Sosyal medyada paylasilan bilgilerin
dogrulugunu tespit etmek, gazeteciler icin biiyiik bir zorluk haline gelmistir. Yaniltici veya manipiile
edilmis bilgilerin yayilmasi, haberin giivenilirligini ve buna bagl olarak gazeteciligin itibarim zedeler.
Sosyal medya platformlari, kullanicilarin ilgi alanlarina ve etkilesimlerine gore igerik sunar. Bu,
kullanicilarin sadece belirli bir perspektife sahip haberlerle karsilagmalarina ve "filtre baloncugu" (echo
chamber) etkisine yol agabilir (McCombs ve Valenzuela 2020).
Geleneksel medyanin gelir kaynaklari, sosyal medyanin yiikselmesiyle zayiflamistir. Gazeteler ve TV
kanallari, reklam gelirlerinin azalmasi nedeniyle dijital platformlarda yeni gelir modelleri arayisina
girmistir.Popiiler sosyal medya basliklar1 veya trendler, geleneksel medya organlarinin da giindeminde
yer bulabilir. Bu, haber ajandalarinin belirlenmesinde sosyal medyanin etkili bir gii¢c haline gelmesine
yol agmistir. Sonug olarak, sosyal medya gazeteciligi derinden etkilemis ve bu alandaki profesyonellerin
calisma sekillerini, etik standartlarini ve haberlesme yontemlerini yeniden degerlendirmelerini zorunlu
kilmistir. Bu degisim, gazeteciligin gelecegini sekillendirecek 6nemli dinamiklerden biridir (Zhu, Fu,
2022).
Geleneksel basili yayimncilikla kiyaslandiginda, dijital yayinciligin baslangi¢ ve isletme maliyetleri
genellikle daha diigiiktiir. Bu, daha fazla sayida bagimsiz gazeteci ve yaymcinin seslerini
duyurabilmelerine olanak tanir. Ayrica, genis bir cografi alanda faaliyet gdsteren veya uluslararasi
haberleri takip eden kuruluslar icin seyahat, iletisim ve dagitim maliyetlerinde de biiyiik tasarruflar
saglar. Dijital habercilik, metin haberlerinin yani sira fotograf, video, ses kaydi, interaktif grafikler ve
diger multimedya unsurlarimi bir araya getirebilme imkani1 sunar. Bu, haberlerin daha etkileyici ve
bilgilendirici bir sekilde sunulmasini saglar, ayn1 zamanda okuyucunun olay1 daha kapsamli bir sekilde
anlamasina yardimci olur (Chadwick 2017). Yeni habercilik seklinin bu avantajlari, sektordeki
doniigiimiin ve medya tiiketiminin degisen dogasinin bir yansimasidir. Ancak bu avantajlara ragmen,
yeni medyanin getirdigi zorluklar ve etik meseleler de dikkate alinmalidir.

Yeni habercilik seklinin Sosyal ve Siyasi Etkileri
Yeni habercilik anlayisi, geleneksel medya araclarindan dijital ve sosyal medya platformlarina dogru
kaymanin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmigtir. Bu donisiim, toplumsal ve siyasi arenada bir¢ok
degisiklige yol agmistir (Schudson 2020). Dijital platformlar, haber {iretim ve dagitim siireglerini
demokratiklestirmistir. Artik bireyler, biliyllkk medya kuruluslar1 olmaksizin kendi haberlerini
olusturabilir ve paylasabilir. Bu, toplumun daha genis bir kesiminin sesini duyurabilmesine olanak tanir
ve cesitli topluluklarin, ozellikle de marjinallesmis gruplarm, goriiniirlik kazanmasini saglar.
Algoritmalarin kigiye 6zel icerik sunma egilimi, kullanicilar1 sadece kendi goriislerini yansitan bilgilerle
siurlt bir "filtre baloncugu" igine sokabilir. Bu, bireylerin farkli perspektiflerden yoksun kalmasina ve
toplumsal kutuplagmanin artmasina neden olabilir.

Yeni habercilik platformlar, siyasi aktdrler i¢in propaganda yapma ve dezenformasyon yayma
araglart olarak da kullanilabilir. Ozellikle sosyal medyada yamltici bilgilerin hizla yayilmas,
secmenlerin algilarin1 manipiile edebilir ve demokratik siirecleri tehlikeye atabilir. Dijital medyanin
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interaktif dogasi, bireylerin siyasi siireclere daha aktif bir sekilde katilmalarim tesvik eder. Online
anketler, kampanyalar, dilekceler ve forumlar araciligiyla insanlar, siyasi meselelere dogrudan etki
edebilirler (Casero-Ripollés 2018). Sonug olarak, yeni habercilik seklinin sosyal ve siyasi etkileri,
modern toplumun ve demokrasinin isleyisinde derinlemesine degisikliklere yol agmistir. Hem olumlu
hem de olumsuz etkileriyle, bu doniisiim, toplumun bilgiye nasil eristigi, bilgiyi nasil degerlendirdigi ve
bu bilgiyi nasil kullandig1 konularinda yeniden diisiinmeye zorlamaktadir.
Gazetecilik ve politika arasindaki iliski demokratik toplumlarda her zaman merkezi bir rol oynamistir
(Albzk vd. 2014). Giindemi belirleme, kamuoyunun ilgisine iliskin sorunlar ve konularla ilgili sosyal
cerceveleri tanimlama, kamuoyu tartigmalarini tesvik etme ve kamuoyu olusturma agisindan esastir.
Sosyal medyanin ortaya ¢ikisi, iletisim ortaminda ve iliski dinamiklerinde bir¢ok degisiklige neden oldu.
Ek olarak, gazetecilik ve politika arasindaki giic dagilimi degisti. Siyasi bilgi talep-tedarik zincirinde
onemli degisiklikler tespit edildi (Jungherr vd. 2020).
Bu yeni ortam, eski ve yeni medyanin siirekli olarak platformlar araciligiyla birbiriyle iliskilendigi yeni
bir ag mantig1 ve hibrid bir sistemin gelismesini hizlandirdi. Siyasi bilginin iiretimi, dagitim1 ve tiiketimi
dijital medyanin yiikselmesiyle doniistii. Gazetecilik ve politika arasindaki oyun kurallarin1 degistiren
birka¢ yeni olgu ortaya ¢ikti. Bunlar arasinda, haberler iizerindeki gazetecilerin tekelini azaltan ve
rekabeti artiran bilgi kaynaklarinin artan sayist bulunmaktadir. Ayrica, sahte haberlerin ve sofistike
propaganda ve bilgi manipiilasyonu stratejilerinin yayginlagmasi gibi siyasi haberlerin yeni bigimlerini
de icerir (Waisbord 2018). Dahasi, iletisim sistemi igindeki gii¢ dagiliminda ve medya, gazeteciler ve
siyasi aktorler tarafindan sosyal etkinin uygulanmasinda bir doniisiim yasandi (Casero-Ripollés 2021).\
Bilgi manipiilasyonu, gazetecilik ve politikanin bugiin kars1 karsiya oldugu ana sorunlardan biridir.
Sosyal medya, vatandaslarin haberlere nasil erisip tiikettikleri konusunda koklii degisikliklere yol
agmistir. Ozellikle geng insanlar, bilgi edinmek igin dijital platformlar1 giderek daha fazla
kullanmaktadir. Bu ortamda, sahte haberlerin dolasimi artmaktadir. Bu, politik istikrarsizlik, populizmin
ve asiriligin yiikselmesi, nefret sGyleminin artmasi gibi demokratik saglik i¢in énemli sonuglara yol
acabilir. Bu nedenle, insanlarin neden sahte haberleri tiikettigini, inandigin1 ve paylagtigin1 anlamak
esastir.

SONUC
fletisimin dijitallesmesi, haberciligin yapisim ve isleyisini kokten degistirdi. Geleneksel medya
organlarinin yani sira, sosyal medya platformlar1 ve dijital haber siteleri, insanlarin haberlere erigim
seklini yeniden tanimladi. Bu dijital doniisiim, haberlerin daha hizli ve genis bir kitleye ulasmasini
sagladi. Ancak, ayni1 zamanda dogruluk ve giivenilirlik konularinda bazi sorunlar1 da beraberinde getirdi.
Dijitallesen iletisim, bireylerin kendi seslerini duyurmasina olanak tanidi, fakat bu durum ayni zamanda
yaniltici ve dogru olmayan bilgilerin yayilmasina da zemin hazirladi. Sonug olarak, dijitallesen
iletisimin habercilik {izerindeki etkisi, hem olumlu hem de olumsuz yonleriyle dikkate alinmalidir.
Gelecekte, medya okuryazarliginin 6nemi artacak ve bireylerin dogru bilgiye nasil ulasacaklari
konusunda daha bilingli olmalar gerekecektir.
Dijitallesen iletisim sayesinde, bireyler artik sadece haber tiiketicisi olmanin 6tesine gegerek, ayni
zamanda haber iireticisi de olabiliyor. Bu durum, demokratik bir haber paylasim ortaminin olugsmasin

tesvik ederken, ayn1 zamanda dogrulanmamuis ve yaniltici bilgilerin yayilmasina da neden oluyor. Boyle
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bir ortamda, medya okuryazarligi kavraminin 6nemi daha da artiyor. Bireylerin, karsilastiklar1 bilgiyi
elestirel bir gozle degerlendirmesi ve kaynaklarini sorgulamasi gerekiyor.

Dijital habercilik, ayn1 zamanda cografi sinirlar1 da ortadan kaldirdi. Artik diinyanin bir ucundaki bir
olay, saniyeler igerisinde diger ucunda yasayan bir birey tarafindan 6grenilebiliyor. Bu globallesme,
kiiltiirler arasi etkilesimi artirirken, yerel haberlerin de global bir neme sahip olabilecegini gosteriyor.
Ancak, dijitallesen iletisimle birlikte gelen reklam ve tiklama odakli habercilik anlayisi, haberin
kalitesini ve derinligini etkileyebiliyor. Haber siteleri, daha fazla tiklanma alabilmek i¢in bazen abartili
ya da yaniltict bagliklar kullanabiliyor. Bu da bireylerin gerceklerden uzaklasarak, sadece yiizeysel
bilgilere sahip olmasina neden olabiliyor.

Sonug olarak, iletisimin dijitallesmesiyle birlikte habercilikte yasanan bu doniistim, hem olumlu hem de
olumsuz yonleriyle degerlendirilmeli. Dijital medyanin sundugu olanaklardan en 1iyi sekilde
yararlanabilmek icin, bireylerin medya okuryazarligina sahip olmalar1 ve kritik diisiinme yeteneklerini
gelistirmeleri gerekiyor.
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