TOBIDER

International Journal of Social Sciences

ISSN: 2587-2591
DOI Number: http://dx.doi.org/10.30830/tobider.sayi.12.17

Volume 6/3
2022 p. 359-377

TURKIYE’DE EKOLOJIiK MODA iCIN MARKA YARATILMASI: SWOT
ANALIZiYLE DURUM DEGERLENDIRILMESI

CREATING A BRAND FOR ECOLOGICAL FASHION IN TURKEY:
EVALUATION OF THE SITUATION BY SWOT ANALYSIS

Ender Mehmet SAHINKOC*

Sevgi AYDIN™

Kadir ONCEL***

oz

Kiiresel anlamda niifus artigi, sanayilesme, teknolojik gelismeler
gibi faktorlerin etkisiyle Uretim ve tlketim surecleri sirekli olarak
gelismektedir. Tekstil endiistrisi ve moda akimi gelisirken hizli tiiketim ve
yogun iiretim siireglerine tabidir. Gerek ticari kaygilarla gerekse de gelisen
teknolojinin seri liretime katkisiyla tiretilen tekstil {iriinlerinde cevre
duyarliligi ve sosyal konularda gerekli 6zenin gosterilmedigi iiretim
siirecleri yasanabilmektedir. Ozellikle perakende tekstil {iretiminde
rekabet, modanin hizli degisimi, maliyet ve fiyat avantaj1 saglama gibi
amaclarla hareket edilebilmektedir. Bu durum neticesinde ekolojik tekstil,
stirdiiriilebilir tekstil, yavas moda gibi ¢evre ve insan duyarlilif1 yiiksek
alanlarda tekstil tretimleri kisith kalmaktadir. Modern tekstil ve moda
anlayiginin beraberinde gelen hizli tiretim siiregleri zehirli kimyasallar, su
sarfiyati, tekstil atiklar1 gibi doga sorunlarina yol agabilmektedir. Bu
durumun alternatifi ve 6nleyicisi olarak ekolojik tekstilin gelistirilmesi,
ekolojik moda firiinlerin taninirliginin saglanmast 6énem arz etmektedir.
Ekolojik tekstil triinleri iretilirken doganin daha az zarar gormesi
saglanabilecekken, ekolojik moda kavramiyla da sosyal agidan duyarli
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insanlar ¢ogalabilecektir. Ekolojik modada kullanilan dogal lifler ve
bunlarin Tiirkiye 0©zelinde incelenmesi ekolojik tekstil altyapisinin
kavranmas1 agisindan dnemli goriilmiis olup ¢aligma igerisinde grafiksel
olarak ilgili verilere yer verilmistir. Bu ¢aligmada tekstildeki yaygin moda
ve Uretim anlayisinin tersi olan ekolojik moda kavrami ve buna bagl
olarak ekolojik tekstil iirlinleri konusunda teorik agiklamalar yapilmistir.
Cevreye zarar veren iiretim siire¢lerinden uzaklagilmasinin bir yontemi
olabilecek ekolojik moda kavramina dair marka yaratilmasi konularinda
onerilerde bulunulmustur. Calisma “ekolojik moda” kavrami etrafinda
sekillenmigse de, literatiirde yer alan yavas moda, siirdiiriilebilir tekstil,
eko moda, yesil tekstil, geleneksel tekstil gibi kavramlar bizim ¢alisma
basligimiza benzer akimlar1 tanimlamaktadir. Calismanin sonug
boliimiinde ekolojik moda i¢in marka yaratilmasinin gerekliliginden,
avantajlarindan  bahsedilmis olup bu siliregte karsilagilabilecek

olumsuzluklar ve zayif yonler SWOT analizi yapilarak agiklanmistir.

Anahtar Kelimeler: Ekolojik Moda, Ekolojik Tekstil,
Stirdiiriilebilir Moda, Siirdiiriilebilir Tekstil, Geleneksel Tekstil, Yavas

Moda.

ABSTRACT

Globally, production and consumption processes are constantly
evolving with the influence of factors such as population growth,
industrialization, and technological developments. While the textile
industry and fashion trend are developing, it is subject to rapid
consumption and intensive production processes. In textile products
produced both with commercial concerns and with the contribution of
advancing technology to mass production, there may be manufacturing
processes in which the necessary attention is not paid to environmental
awareness and social issues. Especially in retail textile production, it is
possible to act for purposes such as competition, rapid change in fashion,
cost and price advantage. As a result of this situation, textile production is
limited in areas with high environmental and human sensitivity such as
ecological textiles, sustainable textiles, slow fashion. The rapid production
processes that come with the modern textile and fashion can cause natural
problems such as toxic chemicals, water consumption and textile waste.
As an alternative and preventive to this situation, it is important to develop
ecological textiles and to ensure the recognition of ecological fashion
products. While producing ecological textile products, it will be possible
to harm nature less, and with the concept of ecological fashion, socially
sensitive people will be able to increase. The natural fibers used in
ecological fashion and their examination in Turkey have been considered
important in terms of understanding the ecological textile infrastructure,
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and the relevant data are graphically included in the study. In this study,
theoretical explanations were made about the concept of ecological
fashion, which is the opposite of the common fashion and production
understanding in textile, and accordingly ecological textile products.
Suggestions have been made on creating a brand for the concept of
ecological fashion, which can be a method of moving away from
production processes that harm the environment. Although the study is
shaped around the concept of “ecological fashion™, concepts such as slow
fashion, sustainable textiles, eco fashion, green textiles, and traditional
textiles in the literature also define trends similar to our study title. In the
conclusion part of the study, the necessity and advantages of creating a
brand for ecological fashion are mentioned, and the negativities and
weaknesses that can be encountered in this process are explained by
SWOT analysis.

Keywords: Ecological Fashion, Ecological Textile, Sustainable
Fashion, Sustainable Textile, Traditional Textile, Slow Fashion.

1. Giris

Insanlar yasammni siirdiirebilmek icin dogas1 geregi tiiketimde bulunmak
zorundadir. Insanhigin gelisimi ve tilketim aliskanliklar1 “tiiketimin siirdiiriilebilirligi”
kavramini beraberinde getirmistir. En temel tiiketim ihtiyaglarindan olan giyinme konusu,
insanlik gelisiminde sadece bir ihtiya¢ olmanin 6tesinde moda kavramiyla entegre olarak,
hizli tiikketim aligkanliklarin1 beraberinde getirmistir. Giintimiizde kiiresellesmenin
etkisiyle insanlar daha hizli tiikketme ve daha fazla iiretme durumuna gelmis, gereginden
fazla caligmaya baslamistir. Ortaya ¢ikan bu hizli iiretim siireci diinyanin gelecegini tehdit
eder duruma gelmistir. Bu durum diinyadaki dogal kaynaklarin hizla tikenmesine yol
agmaktadir. Ihtiyag karsilamaktan ziyade istek ve zevklerle giyim aliskanliklarinin moda

anlayistyla sekillenmesi, siirdiiriilebilir tekstil konusunun 6nemini ortaya ¢ikarmigtir
(Yicel & Tiber, 2018).

Siirdiiriilebilirlik kavraminin temelinde doganin ve g¢evrenin korunmasi yer
almaktadir. Tekstil endiistrisinde de {iretim siirecinde yer alan yontem ve materyaller
itibariyle doganimn tahribatinin engellenmesi, zehirli olmayan, fiziksel ve biyolojik

cevreye zarar vermeyen doniistiiriilebilir kaynaklarin kullanilmasi stirdiiriilebilirlik i¢in
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oncelikli  konulardandir.  Ekoloji  boyutunda siirdiiriilebilirlik  iki  asamada

incelenmektedir: Uretim asamasi1 ve tekstil hammadde kaynagi (Ceylan, 2015).

Bu calismada siirdiiriilebilirlik kavrami ¢ercevesinde, tekstil {iretiminde dogal
drlinlerin  iiretim siire¢lerine  deginilmistir. Calismada moda kavraminin hizh
deviniminden ziyade dogal kaynaklarin korunumunu saglayabilecek ekolojik moda
konusu 6n planda tutulmustur. Tiirkiye’de ekolojik tekstil iiretiminde kullanilabilecek
dogal hammaddelerin iiretim miktarlarinin sunuldugu c¢aligmada, iiretim siirecinin
devaminda yer alabilecek pazarlama stratejilerine deginilmistir. Tiim bu ekolojik moda
yaratim siirecinin gii¢lii ve zayif yanlarina deginilen swot analizi ¢aligmanin sonug

boliimiinde sunulmustur.
2.  Ekolojik Moda Hakkinda

Moda kavrami kendi igerisinde devinimi gerekli kilsa da, ekolojik moda
sirdiiriilebilir olmasi itibariyle genel kaliplarin aksine egilim gerektirmektedir. Moda
sezonluk, mevsimsel ve hizli degisen siireclerle ilgilidir bu baglamda siirdiiriilebilir
modayla paradoks meydana getirebilir. Bu paradoks moda algisinin dontisiimiiyle
asilabilecektir. Ekolojik moda hizli tiiketime aykirt bakis agisina sahiptir (Gurcim &
Yiksel, 2012).

Ekolojik {iiriin tasarimlari konusunda Akiko Minagawa, Alabama Chanin,
Alexander McQueen, Gary Harvey, Gresham Blake, Jurgen Lehl, Lauren Montgomery
Devenney, Linda Loudermilk, Rebecca Earley ve Stella Mc Cartney gibi bazi
tasarimcilarin farkl tilkelerden alternatif moda iiriinleri tasarladiklar1 bilinmektedir. Bu
tasarimcilar, tasarimlarinda yenilenebilir kumas bilesenleri, geri donlismiis materyaller
ve dogal boyalar gibi iirlinler kullanarak siirdiiriilebilir tekstil caligmalarma destek

verebilmektedirler (Gilircim & Yuksel, 2012).

Tekstil endiistrisinin ¢evre lizerine olumsuz etkileri bir¢ok ¢aligmanin inceleme
alanini olusturmustur. Cevre Koruma Ajansit (EPA) tarafindan yapilan aragtirmalarda
sular1 kirleten sanayi kollar1 arasinda tekstil yedinci sirada goriinmektedir. Tekstilin
Ozellikle boya endiistrisiyle etkilesimi, boya kullanimi, baski siirecleri bahsedilen

kirliligin yaratilmasinda baslica etmen olarak EPA tarafindan siniflandirilmistir. Tekstil
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endiistrisinin ¢evre kirliligi boyutu EPA yasalar1 kapsaminda kendisine yer bulmustur

(Kim, Forney, & Arnold, 1997).

Ekolojik tekstil iirlinlerinin iiretiminde kullanilan baglica dogal hammaddeler
organik pamuk lifi, keten lifi, kenevir lifi, bambu lifi, soya lifi, 1sirgan lifi ve ananas lifi
seklinde siralanmaktadir (Ozdemir & Terkoglu, 2014). Tiirkiye’de bu iiriinlerden bambu
lifi ve ananas lifi tiretilmemekte olup diger iirlinlerin yillara gore liretim miktarina ait
grafige bakildiginda goriilmektedir ki lilkemizde organik pamuk {iretimi konusundaki
tarimsal ciktilar diger Urlinlere gore oldukca ylksek seviyededir. 2011 — 2019 yillari
arasinda Tiirkiye’de iiretilen organik pamuk miktarinin organik tekstilde kullanilan tiim
organik tarim {iriinlerine (Pamuk, Keten lif, Kenevir, Soya, Isirgan Otu) oran1 %95,51
olarak gergeklesmistir. Keten lif icin bu oran %0,08, kenevirde %0,001, soyada %4,31,
1sirgan otunda ise %0,17 dir.

Uretim Miktar: (Ton)
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0 = S - - - o | | |

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

 PAMUK 33397.49 31166.32 20602.65  22058.22 16667 19353.1 29130.9 30389.5 23960.01
. KETEN LiF 27.1 2.8 4.6 0 22 8 36.59 31.3 59.29
KENEVIR 0 0 0 0 0 0 0 0 3.5
 SOYA 572.29 357.8 665.58 668.29 730 639.4 2332.49  2284.8  2006.73
mmmm [SIRGAN OTU = 127.54 140.16 35.63 92.65 3 3.6 191 5.6 12.53
Top 34124.42 31667.08 21308.46 22819.16 17422 20004.1 | 31501.89 32711.2 26042.06
= PAMUK e KETEN LIF KENEVIR ~mmmmm SOYA = |SIRGAN OTU Top

Sekil 1: Tiirkiye’de Ekolojik Tekstilde Kullanilan Dogal Hammaddelerin Uretim
Miktart (T.C. Tarim ve Orman Bakanligi, 2022)

Kenevir lifi iiretimi Tarim Bakanligi g6zetiminde (Kenevir Ekimi ve Kontroli
Hakkinda Yonetmelik, 2022) gerceklestiriliyor olmakla birlikte gecmiste ililkemizde

iiretimi yapilmamis olup son yillarda tekrar iiretim faaliyetlerine baglanmustir.
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Moda sektoriiniin  kiiresel anlamda hizli biliylimesi ve hizli donilistimi
beraberinde ciddi ¢cevre sorunlarina yol agmistir (Gam & Banning, 2011). Moda {irtinleri
imalat silirecinde biiyliik oranda dogal ve endiistriyel kaynak tiiketmektedir. Tekstil
tiriinlerinin tim kullanim Omiirleri siirecinde bakim i¢in 6nemli dlgiide enerji ve gaba
gerektirmektir bu da kirlilik olusturmasmma ve yasam dongiilerinin sonunda 6nemli
miktarda ¢&p y1ginlari olusturmalaria sebebiyet verir. Incelenen sektoriin bu yapisi ciddi

cevre sorunlarindan bazilaridir (Fletcher, 2013).

Tekstil endiistrisi, yaklagik 3000’in {izerinde kimyasalin kullanildig1 ve fosil
yakitlardan sonra diinyanin en biiyiikk ikinci dogal c¢evre kirleticisi olarak kabul
edilmektedir. Tekstil iiretim siirecinin su tliketimi analiz edildiginde sadece 1 kg kumasi
boyamak i¢in yaklasik 70 ila 150 litre su tiiketildigi sonuglarina ulagilmaktadir. Yine ayn1
sekilde tekstil endiistrisinde yer alan isletmelerin hava kirliliginin belirlenebilmesi adina
atmosfere saldig1 karbondioksit miktarina bakildiginda yaklasik 1.2 milyar ton salinim
yaptig1 gorinmektedir. Tekstil endustrisinin giderek artan tuketim seviyelerine
ulagmasiyla 2030 yilinda kiiresel giyim iiretimi i¢in yaklagik 118 milyar metrekiip su
tiiketimi, 2791 milyon ton karbondioksit salinim1 ve 148 milyon ton tekstil atig1 olmasi

beklenmektedir (Razzaq, Ansari, Razzag, & Awan, 2018).
3. Ekolojik Tekstilde Marka Yaratimi ve Pazarlama

Doganin kirlenmesinde sanayi kuruluslariin ¢ok biiyiik etkisi vardir. Ekolojik
tekstilde marka yaratim alani ile ilgili literatiir incelemesi yapildiginda ¢ok az calisma
oldugu goriilmiistiir. (Aydin & Cakar, 2014) c¢alismalarinda bireysel yaraticiligin
ekogirisimcilik alaninda nasil bir etkisi oldugunu arastirmislardir. Gliniimiiz diinyasinin
giderek ekolojik bir anlayisi iceren bir bilince sahip olmasi ve tiiketicilerin ekolojik
sorunlara verdigi Onemin artmasindan dolayr c¢aligmalari boyunca geri doniisiim
sektoriindeki isletme sahipleri eko-girisimci olarak kabul edilmis ve bu dogrultuda

analizler yapmiglardir.

Tuketicilerin artan ¢evre bilinciyle; birgok marka, tekstil tireticisi, hazir giyim

iireticisi ve saticisi, iriinlerini pazarlarken “gevre dostu”, “toksik olmayan”, “dogal” gibi

terimler kullanir. Ancak sirketlere 6zgii bu birinci nesil eko-etiketler ve eko-iddialar cok
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az toksikoloji bilgisine dayanir. Bu etiketlerin yayginlagmasi ve kullanilmasi tiiketici
talebini artirmaktadir (Giindiiz Balpetek & Giilimser: 2014).

Ozgiin ve Ayvaz (2017) calismalarinda tekstii ve moda sektdriinde
stirdirtilebilirlik kavramini ekolojik olarak incelemislerdir. Caligmalarinda iireticiler,
tiiketiciler ve aragtirmacilar arasinda farkindalik yaratmayy, siirdiiriilebilir modaya dikkat
¢cekmeyi ve siirdiiriilebilir kalkinmaya katkida bulunmay1 amaglamiglardir. Theilborie
(2020) ekolojik bir giyim markasi yaratmanin analizi ve yansimasi {lizerine ¢aligmistir.
Teorik gergeveye ek olarak tekstil endustrisinin gezegenimiz tizerindeki ekolojik etkisini
ve ayrica hizli modanin neden oldugu biiyiikk tiiketimin etkisini ¢alismasinda
vurgulamigtir.  Yalgmm (2022) calismasinda Tiirkiye, Avrupa Birligi'nin enerji
kaynaklarinin tilkenmesi konusundaki uyum politikast nedeniyle yesil marka
stratejilerine biliylikk 6nem vermekte oldugunu belirtmis. Hiikiimet ve sivil toplum
kuruluslarimin baskilarina ve tiiketici taleplerine yanit olarak, sirketler artik yesil
markalagmanin  uygulanmast ve pazarlama karmasi stratejilerinin  yeniden
yapilandirilmasi i¢in biitge ayirmaktadir. Bu markalarin yesil marka stratejilerini nasil
uyguladigr sorusunu, yesil marka uygulamasina iliskin mevcut bilgi birikimini
genisletmek ve katkida bulunmak i¢in ¢alismasinda ele almistir. Ayrica tekstil sektoriinde
sabit indirimli-diigsiik maliyetli markalar olarak bilinen markalar1 incelemistir. Bu
markalarin secilmesindeki amac, diisiik maliyetli sabit indirimli markalarin yesil
markalagma stratejilerini benimseyerek nasil tasarruf edip diisiik maliyetli kalabilecegini

belirlemektir.

Ekolojik bir marka yaratmanin amaci, c¢evremiz iizerindeki ekolojik etkiyi
azaltmak i¢in bir ¢0zlim olabilecegini kanmitlamaktir. Giyim markasi, ikinci el ve
kullanilmus giysilerden ekolojik kaynaklar ve kaynaklarla retilen giysilerle dinyadaki
tekstil iiretiminin c¢evresel etkileri hakkinda tiiketicilere onleyici ve bilgilendirici bir
mesaj iletmek istiyor. Ek olarak, marka degerlerine uygun bir tasarim olusturmak marka

icin olmazsa olmaz bir eksendir (Theilborie, 2020).

Marka adi, sirketin faaliyetlerini gelistirdigi veya faaliyet, iirlin veya
hizmetlerinin tanimlandig1 isimdir. Marka adi tiiketici lizerinde ilk olumlu izlenimi
birakmalidir. Bir marka adi1 kisa olmalidir. Markanin degerleriyle uyumlu bir isim elde

etmek icin ekolojiye atifta bulunmak ve onu ¢evirmenin metaforik bir yolunu bulmak
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onemlidir. Bunu yapmak icin giyim markasi, tekstil endiistrisinin ekolojik etkisini
azaltmak icin ekolojik kumastan yapilmis giysiler ve kullanilmis giysiler sunmaktadir.
Bu nedenle markanin ana ekseni, tekstil ve hizli moda sektoriiniin siirekli tahribatina
ugrayan gezegenimize yeniden nefes aldirmaktir. Segilen metafor, insan ve gezegen
arasindaki karsilagtirmadir. Yani gezegenimiz insan yasami tarafindan yavas yavas yok
ediliyor, ama ayni zamanda insanlar da ¢evreyi yok ettikleri i¢in kendilerini de
kaybediyorlar. Insanlarin yasamak igin kana ihtiyaci vardir, oksijeni akcigerlerden
dokulara tasirlar ve buna karsilik dokular diizeyinde karbondioksiti yakalayarak solunum
yolu ile atarlar. Giyim markasi, tiikketicinin tiikketim agisindan ¢evreye verdigi 6nemi de
gostermek istemektedir. Tiiketici, gezegenimizin saghgini iyilestirmek istedigi i¢in bu

ekolojik marka giysilerini tiiketiyor (Theilborie, 2020).

Amerikan Pazarlama Dernegi (AMA) yesil pazarlamayr pazarlama
faaliyetlerinin kirlilik, enerji tilkenmesi ve enerji kaynaklarinin tiikenmesi tizerindeki
olumlu ve olumsuz yonlerinin incelenmesi olarak tanimlamistir. Bu tanimin {i¢ temel
bileseni vardir: 1) genel pazarlama faaliyetinin bir alt kiimesidir; 2) hem olumlu hem de
olumsuz faaliyetleri inceler; ve 3) dar bir ¢evre sorunlar1 yelpazesi incelenir. Hem alict
hem de satic1 karsilikli yarar saglamadik¢a goniillii degisim gergceklesemeyeceginden,

kurulusun ve tiim tiiketicilerinin ¢ikarlarinin korunmasini saglar (Li ve Cai: 2008).

Ekonomik yaklasima gore pazarlama i¢in ilk 6nemli adim, tiiketicilerin {iriinlerin
maliyet ve faydasimi nasil algiladiklarmi belirlemektir. Yesil tirlinleri pazarlamak i¢in
sirketler gegmiste genellikle iki adiml1 bir strateji izlemistir. Ilk adimda, grup iiyelerinin
cevre bilinci derecesine gore pazari gruplara ayirmiglar ve sonug olarak en yiiksek ¢evre
bilincine sahip tiiketicileri hedeflenmistir. Saf yesil tiiketicileri hedeflemek belirli bir
acidan mantikliydi: Temelde yatan beklenti, bu grubun sayica artmaya devam etmesidir.
Bu 'davranis¢t' yesil pazarlama konseptindeki ikinci 6nemli adim pazarlama iizerine

olabilecek engellerin Ustesinden gelmektir (Meyer, 2001).
4.  Literatir Taramasi ve Analizi

Calisma i¢in literatiir aragtirmasi yapilmis olup, bulunan arastirmalar analiz
edilmigtir. Bilimsel ve akademik arastirmalar baglaminda diinya ¢apinda yayinlanmis

birgok hakemli dergiyi kapsayan Web of Science Indeksi’nde (Ulakbim, 2022) ekolojik
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moda konusunda 1991 — 2022 yillar1 arasinda yapilan 457’ makale, 153l konferans
bildirisi, 84’1 kitap boliimii olmak iizere 694 calisma bibliyometrik analiz metoduyla
incelendiginde goriilmektedir ki siirdiiriilebilirlik, tiketici, strdartlebilir moda, eko

moda, moda endiistrisi gibi kavramlar 6ne ¢ikmaktadir.

beniggseme
tegeih
nigghk
figat
ceyre
magka
ekojgioda
tiiketig] ‘ N
bl “surdl@ebvhrllk terik
surduruleBilir moda
moda egeustrisi
istafgilik
farkindahk
hiziwgnoda
perakgndeci

Sekil 2: Ekolojik Moda ile Ilgili Bibliyometrik Analiz

Bu c¢alisma, inceleme alani bakimindan 6zgiin bir yapida olmakla birlikte,
calismanin inceleme alanina giren: ekolojik tarim, ekolojik tekstil, siirdiiriilebilir tekstil,
stirdiiriilebilir moda, ekolojik moda vb. konularda literatiirde yer alan bazi ¢aligmalar

sunlardir:

Tiirkmen (2009), ‘Tekstil ve moda tasarimi acisindan siirdiiriilebilirlik ve geri
doniisiim’ baglikli tez calismasinda stirdiiriilebilirligin tarihsel yapisina deginmistir.

Ayrica ayni ¢calismada ekolojik verimlik, ekolojik etkinlik ve ekolojik etkililik konular
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da incelenmistir. Tiirkmen calismasinda mevcutta kullanilan siirdiiriilebilir tasarim
diriinlerini incelemis bu baglamda diizenlenen sergilerle ilgili veriler sunmustur.
Calismanin sonu¢ boliimiinde sosyal ve g¢evresel biling olusturulabilmesi igin
stirdiiriilebilir tasarim anlayisinin énemine deginilmis ve konuyla ilgili 6rnek tasarimlara

yer verilmistir.

Cuc ve Vidovic (2014), ‘Giyimde geri doniisiim ile gevresel siirdiiriilebilirlik’
baslikli ¢aligmalarinda siirdiiriilebilirligi sosyal, ¢evresel ve ekonomik agilardan ele
almislardir. Caligmada tekstil iiretim siirecinde ortaya ¢ikan atiklarin yok edilmesi, geri
dontisiim siirecleri, dogal kaynak tahribatinin azaltilmasi konularinda gerek mali gerekse
de cevresel konularda c¢oziimler sunulmaktadir. Arastirmada MIP modeli, geri
doniisiimiin  siirdiiriilebilirlik kavrami icin etkilerini Olgmede kullanilmistir. MIP
modelinde bagli kalarak hammadde kullanimin azaltilmasi, istihdam artis1 ve tekstil
atiklarinin geri doniisiimii basliklarinin birbirleriyle iliskisi tespit edilmistir (Cuc &

Vidovic, 2014).

Kilig (2013), ‘Giyim sektoriindeki tiretim artiklarmin siirdiiriilebilir moda
yaklasimi ile degerlendirilmesi ve 6rnek bir uygulama’ baglikli tez ¢aligmasinda tekstil
endiistrisindeki iiretim stlirecindeki atiklarin miktarin1 ve atiklarin geri dontistimii yada
bertaraf edilmesi yoniindeki ¢caligmalarin neler oldugunu belirlemeye calismistir. Tekstil
atiklarmin  stirdiiriilebilirlik kapsaminda yeniden degerlendirilmesiyle ilgili 6rnek
tasarimlar olusturulmaya calisilmistir. Bu ¢alismada 32 firma rastsal olarak se¢ilmis ve
bu firmalarm iiretim siirecindeki atiklarini nasil degerlendirdikleri, atiklarin miktar1 ve
atik olusum nedenleri incelenmistir. 32 firma verisi toplanirken anket yontemi
uygulanmigtir. Calismada bu firmalardan toplanan atik numuneleri ile koleksiyon
sunulmustur. Koleksiyon temel olarak toplanan numunelerle olusturulan 10 kiyafet
tasarimindan olugsmustur. Bu ¢alisma ulusal bazda siirdiiriilebilir moda i¢in uygulamalar

sunmast baglaminda yapilan ilk kapsamli ¢aligmalardandir.

Cebeci (2013), ‘Ekolojik tekstillerin moda tasarimi iizerine etkileri’ adli tez
calismasinda ekolojik tekstilin moda tasarimcilar1 agisindan dikkat ¢ekiciligini 6lgmek
admna veri toplamistir. S6z konusu ¢aligmada veri toplamak i¢in moda tasarimcilarina
yonelik 2 ayr1 anket uygulanmustir. Yapilan anketlerin ilkinde ekolojik tekstil iirtinlerinin

piyasadaki pozisyonu belirlenmeye calisiimig ve yayginliginin yeterli diizeyde olmadigi
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sonucuna ulagilmistir. Yapilan ikinci anket tasarimcilarin ekolojik moda yaratmak
iizerinde ne Olgiide calistiklarint Slgmeyi amaglamis olup, olusturulan tasarimlarin
%10’luk kisminin ekolojik tiiretim siirecine tabi Uriinlerden olustugu sonucuna
ulagilmistir. Calismanin sonu¢ boliimiinde “Oriimcegin gizemi” isimli koleksiyon

sunulmustur.

Ceylan (2015), ‘Tiketicilerin ¢evresel siirdiiriilebilirlik ve ekolojik moda
konusunda bilgi diizeyi, tutum ve davraniglarinin belirlenmesine yonelik bir arastirma’
adli tez ¢calismasinda diinyada yasanan ¢evresel sorunlara bagl olarak tiiketicilerin biling
dizeylerinin 6l¢iilmesi amaglanmis bu baglamda ekolojik moda egilimleri hem ftreticiler
hem tiiketiciler agisindan incelenmistir. Bu ¢alismada bilgi diizeyinin 6l¢iilebilmesi adina
Eskisehir ilinde random olarak segilen tiiketicilere ulasilmistir. Ekolojik moda ve gevresel
stirdiiriilebilirlik adina tiiketicilerin davraniglart ve bilgi diizeyleri anket ¢aligmalariyla
toplanan veriler lizerinden belirlenmeye ¢alisilmistir. Calismada ulasilan verilerin analizi
icin t-testi, korelasyon analizi ve tek yonlit ANOVA kullanilmistir. Calisma sonucunda
katilimcilarin  siirdiiriilebilir ¢evre calismalar1 konusunda destekleyici yaklasimda
olduklan tespit edilmistir. Tiiketicilerin bu yaklasimlar1 davranislariyla ayni diizeyde
olmamakla birlikte aralarinda pozitif iliski oldugu yapilan analizlerde belirlenmistir.
Calismada ayrica ekolojik modanin bilinirligi ve katilimcilarin bu konudaki davranigsal
tutumlar1 analiz edilmistir. Cikan sonucglarda ekolojik modanin taninirhiginin yiiksek

oldugu ancak davranigsal olarak ayni yiiksek seviyelere ulasilamadigi goriilmiistiir.

Kosifoglu (2021), ‘Insan doga iliskisi cercevesinde modada siirdiiriilebilirlik ve
ekolojik moda anlayisinim incelenmesi’ adli tez ¢alismasinda endiistrilesen diinyada
olusan ¢evre kirlilikleri ve doga tahribatinda tekstil sektoriiniin yerinin belirlenebilmesi
icin aragtirmalar yapilmistir. Bu ¢aligmada siirdiiriilebilir modanin konu i¢indeki konumu
arastirilmigtir. Yapilan ¢alismada ekolojik modanin uygulanabilirligi tiretici ve tiikketiciler
baglaminda incelenmistir. Etik moda, siirdiiriilebilir moda, ekolojik moda kavramlarinin
alt bagliklar1 kategorize edilmeye calisilmistir. Yapilan tez caligmasinda nitel bir
arastirma yontemi belirlenmis olup evren olarak belirlenen sosyal medya hesaplari
tizerinden igerik analizi yapilmigtir. Calisma sonucunda incelenen sosyal medya hesaplari

iizerinden ekolojik moda hakkinda biling olusturulmaya calisildigi ve bir baglamda da
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basarili olduguna ulagilmistir. Bu sosyal medya hesaplarinin siirdiirtilebilir moda iizerine

hem iiretici hem tiiketiciler agisindan farkindalik yarattig1 ulasilan bir diger sonugtur.

Lundblad ve Davies (2016), ‘Siirdiiriilebilir moda tiiketiminin arkasindaki
degerler ve motivasyonlar” adli makale c¢alismalarinda; siirdiiriilebilir moda iiretim
anlayistyla iretilen tekstil dirlinlerine karst insanlarin yaklasimlarini arastirmayi
amaglamiglardir. Caligmada ayrica siirdiiriilebilir moda {riinleri tiiketicilerinin bu
triinleri alirken dikkat ettikleri kriterlerin neler oldugu belirlenmeye calisilmigtir.
Caligmada veri toplama yontemi olarak yiiz yiize goriigme tercih edilmis ve ¢alisma
evrenini 39 Kadin tiiketici olusturmustur. Calismanin ulastig1 sonug; tiiketiciler basarili
olabilme duygusu, ¢evreye saygi, kendine saygi, ¢evre duyarliligi, sosyal adalet ve daha
az satin alma gibi unsurlarin etkisinde kalarak siirdiirtilebilir moda Urunleri tiketimine

yonelmektedirler.

Hill ve Lee (2015), ‘Hizli moda perakendecilerinin siirdiiriilebilir markalari
genisletmeleri’ adli calismalarinda, hizli moda saticilarinin siirdiiriilebilir markalara dair
tanimnirhlk ve pazar genisletmelerine yonelik tiiketicilerin algilar1  belirlenmeye
calistlmistir. Caligmada yontem olarak anket uygulamasi benimsenmis ve 598 kadin
tilketici lizerinde aragtirma yapilmistir. Secilen evrende Y jenerasyonu olarak adlandirilan
Kitlede 18-34 yas arasinda tiiketiciler rastgele olarak belirlenmistir. Ulasilan sonug olarak
perakendecilerin yaptig1 siirdiiriilebilir moda markalar1 calismalarinin hizli moda

caligmalariyla uyumlu olarak algilandig1 goriilmiistiir.

Sun, Kim ve Kim (2014), ‘Hizli moda endiistrisinde siirdiiriilebilir yonelim,
algilanan siirdiiriilebilir pazarlama performansi ve miisteri esitligi arasindaki iligkilerin
incelenmesi’ adli ¢calismalarinda hizli moda endiistrisindeki siirdiiriilebilir yaklagimlar,
stirdiiriilebilir iiriinlere dair pazarin performansi ve tiiketicilerin esitligi konularinda
aragtirma yapmiglardir. Siirdiiriilebilir moda iriinlerine dair Pazar performansinin ve
tiiketici iliskilerinin belirlenmeye ¢alisildig1 bu ¢alismada veri toplamak i¢in 234 6grenci
iizerinde anket yontemi uygulanmistir. Calismada sonug olarak c¢evresel performansin
Ooneminin tliketicilerle kavrandigi anlasilsa da, iireticilerin siirdiiriilebilir odakli pazarlama
yontemlerinin tiiketicilerin ¢evresel algilarinda degisiklik yaratmadigi bulgusuna

ulasilmastir.
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Analiz ve Tartisma

Ekolojik moda, yavas moda, siirdiriilebilir moda ve ekolojik modanin
pazarlanmas1 konularinin incelendigi ¢alismaya dair giiglii yonlerin, zayif yonlerin,

firsatlarin ve tehditlerin incelenmesi ¢aligmanin sonucuna dair anlagilirlig: artiracaktir.

Giiglii Yonler; Ekolojik moda caligsmalarinin artmasi1 marka yaratim siirecinde
cevre ve sosyal duyarliliga sahip kisilerce ragbet gorebilecektir. Bu baglamda cevre
bilincine sahip kisilerce de markanin popiilaritesi artirilabilecektir. Bu dogrultuda hareket
eden sirketler, ekolojik modaya yonelik iiriinlerle ve gevre projeleriyle tuketicilerle olan
baglarin1 artirabileceklerdir. Hizli moda endiistrisi ¢aligmalar1 ekolojik moda iiretim

surecine gore gevreye daha fazla zarar vermektedir.

Zayif Yonler; Hizli moda iirtinlerinin kiiresel anlamda genis pazarlama agina
sahip olmasi ekolojik moda igin marka yaratilmasi siirecinde olumsuz bir durum olarak
goriilmektedir. Ekolojik modanin ¢alisma igerisinde de belirtilen hammaddelerinin hizl
moda hammaddelerine gore kisith bulunuyor olmasi ekolojik moda i¢in zay1f bir yondiir.

Ekolojik moda urunlerinin endustriyel tekstil Grinlerine gére maliyeti daha ylksektir.

Firsatlar; Hizli moda kavrami ekolojik modaya gore ya tek kullanimlik ya da az
kullanimlik {riinler {izerine ¢alismaktadir bu yiizden hizli moda tedarik zinciri
surdurulebilir bir is modeli olarak gorinmemektedir, siirekli doniistimi  gerekli
kilmaktadir. Bu baglamda ekolojik moda {iriinleriyle ¢alisilan endiistrinin daha stabil
yapist lretim siireci acisindan bir firsat olarak goriilebilmektedir. Baska bir 6rnek su
sekilde verilebilir; polyester ve diger sentetik malzemelerin {riinlerde kullanilmasi
cevreye onemli zararlar verebilmektedir bu konuya hassasiyet gosteren bir pazarlama
stratejisi belirlenmesi ekolojik moda tiriinleri i¢in firsat yaratabilmektedir. Ayn1 zamanda
modern tekstil sektoriiniin i¢inde barinabilen emek sOmiiriisti, miilkiyet haklar1 ve
ihlalleri ya da tiiketicilerin somiiriilmesine yonelik aldatici reklamlar ekolojik modanin
bu konulardaki aksi g¢alismalariyla endiistrinin gelisimini saglayabilecektir. Hizlhi
modanin olumsuz yanlarina karsi yasal yaptirimlarin bulunmasi ve bu kanuni
diizenlemelerin artmasi, ekolojik modanin ise tam tersi olarak kimi iilkelerce hukuksal

anlamda tegvik edilir olmas1 ekolojik tekstil caligsmalari firsatlar yaratabilmektedir.
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Gelismis tilkelerde biiyliyen ekolojik iiriin pazar yapisi marka yaratilmasi acisindan

avantajli olabilmektedir.

Tehditler; hizli modanin kar oranlar1 yiiksek bir sektér olmasi. Hizli moda

iretiminde bu alandaki teknolojik calismalarla daha diisiik maliyetli iirtinler tiretmek

mumkindur. Ekolojik moda i¢in 6zellikle az gelismis ve gelismekte olan iilkeler igin

yeterli teknolojik yap1 saglanamamaktadir. Bilyiiyen rekabet ve artan maliyetler ekolojik

moda iirlinleri i¢in marka yaratilmasinda bir tehdit unsuru olarak goriilebilmektedir.

SWOT ANALIZI

GUCLU TARAFLAR

Kiiresel anlamda c¢evre ve sosyal duyarliligin giderek

artmasi.

Marka, sirket ve tiiketici baginin kolay saglanabilmesi.

ZAYIF TARAFLAR

Rakip tirlinlerin genis pazarlama agi.

Hammadde kisiti.

Maliyet dezavantaj.

Tedarik zinciri yapisinin kolay kurulabilir olmas:.

Geleneksel iiretim yapisi ¢alisan haklar1 agisindan daha

FIRSATLAR )
olumlu gériinmektedir.
Kamusal ve hukuksal tesviklerin bulunmasi.
Rakip tiriinlerin yiiksek karlilig1.
. Teknolojik gelismelerin daha ¢ok rakip iirlinlere yonelik
TEHDITLER

olmasi.

Kaynak kitligindan artan maliyetler.

Tablo 1: Ekolojik Moda Uretim Siirecinin SWOT Analizi Tablosu
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Belirtilen giiclii yonler, zayif yonler, firsatlar ve tehditlerin uluslararasi
literatiirde adlandirilmasi SWOT analizi seklindedir ve sunulan sablonla su sekilde

Ozetlenebilir:

Karesel anlamda 8 aranlerin genis
cevre ve sosyal Zarlama agl.
duyarhligin giderek "] Imadde Kisiti.
artmasi.

Marka, sirket ve

SWOT

tlketici baginin kolay
saglanabilmesi.

Analysis

- Tedarik zinciri yapisinin
kolay kurulabilir olmasi:
- Geleneksel Gretim
yvapisi calisan haklari
acgisindan daha olumiu 4 3
yonelik olmasi.

gorUnmie el = Kaynak kithigindan artan

- Kamusal ve hukuksal liveti
tesvikierin bulunmasi. A IS EUET:

Opportunities 4 Threats

~_« Rakip Urtinlerin yiiksek
kKarlhihigi.

= Teknolojik gelismelerin

daha cok rakip drianlere

Sekil 3: Ekolojik Moda Uretim Siirecinin SWOT Analizi Sablonu
Sonug

Kiiresel anlamda niifus artis1, sanayilesme, teknolojik gelismeler gibi faktorlerin
etkisiyle {iretim ve tiiketim siiregleri siirekli olarak gelismektedir. Tekstil endiistrisi ve
moda akimi geligirken hizli tiiketim ve yogun iiretim siireglerine tabidir. Gerek ticari
kaygilarla gerekse de gelisen teknolojinin seri iiretime katkisiyla iiretilen tekstil
urunlerinde ¢evre duyarliligi ve sosyal konularda gerekli 6zenin gosterilmedigi liretim
siirecleri yasanabilmektedir. Ozellikle perakende tekstil iiretiminde rekabet, modanim
hizl1 degisimi, maliyet ve fiyat avantaji saglama gibi amaglarla hareket edilebilmektedir.
Bu durum neticesinde ekolojik tekstil, siirdiiriilebilir tekstil, yavas moda gibi ¢evre ve

insan duyarlilig1 yliksek alanlarda tekstil tiretimleri kisith kalmaktadir.

Modern tekstil ve moda anlayisinin beraberinde gelen hizli iiretim siirecleri
zehirli kimyasallar, su sarfiyati, tekstil atiklar1 gibi doga sorunlarina yol agabilmektedir.
Bu durumun alternatifi ve dnleyicisi olarak ekolojik tekstilin gelistirilmesi, ekolojik moda

driinlerin tanmnirligmin saglanmas1 6nem arz etmektedir. Ekolojik tekstil {irtinleri
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Uretilirken doganin daha az zarar gérmesi saglanabilecekken, ekolojik moda kavramiyla

da sosyal agidan duyarli insanlar ¢ogalabilecektir.

Ekolojik modada kullanilan dogal lifler ve bunlarin Tirkiye ozelinde
incelenmesi ekolojik tekstil altyapisinin kavranmasi agisindan dnemli goriilmiis olup
calisma igerisinde grafiksel olarak ilgili verilere yer verilmistir. Bu caligsmada tekstildeki
yaygin moda ve {iretim anlayisinin tersi olan ekolojik moda kavrami ve buna bagli olarak
ekolojik tekstil driinleri konusunda teorik agiklamalar yapilmistir. Cevreye zarar veren
iiretim siireglerinden uzaklasilmasinin bir yontemi olabilecek ekolojik moda kavramina

dair marka yaratilmasi konularinda énerilerde bulunulmustur.

Ekolojik moda {iiretim siirecinin Swot analizine tabi tutulmasiyla elde edilen
sonuglar gostermektedir ki yliksek rekabet ortaminin sirketleri igine siiriikledigi maliyet
odakl1 yaklagimlar 6zellikle iiretim siirecinde sosyal ve gevre duyarliliklarinin g6z ardi
edilmesine yol agmaktadir. Ancak kiiresel gapta tiiketicilerin bilinglenmesi, kaynaklarin
siirli ve degerli oldugunun anlasilmasi, devletlerin iiretim siire¢lerinde yalnizca maliyet
odakl1 degil de tiim paydaslar1 géz 6niinde tutarak her bir paydasin hak ve sorumluklari
cercevesinde yasal diizenlemelere gitmesi gibi hususlar ekolojik moda kavraminin 6nem

kazanmasina katk1 saglamaktadir.
KAYNAKCA

Aydm, E., & Cakar, U. (2014). Ekogirisimcilik ve Yaraticilik iliskisi: Geri Doniisiim
Sektorii Uzerinde Bir Arastirma. Yonetim ve Ekonomi: Celal Bayar Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 21(1), 77-90.

Ayla, D. (2010). Bir Kirsal Kalkinma Y o6ntemi Olarak Ekolojik Tarim ve Tatuta Projesi.
Uluslararas: Bolgesel Kalkinma Sempozyumu (S. 453-461). Yozgat: Bozok
Universitesi.

Black, S. (2008). Eco-Chick: The Fashion Paradox. Black Dog Publishing, 22-26.

Cebeci, D. T. (2013). Ekolojik Tekstillerin Moda Tasarumi Uzerine Etkileri (Doctoral
dissertation, Marmara Universitesi (Turkey)).

Ceylan, O. (2015). Tuketicilerin Cevresel Surdurilebilirlik ve Ekolojik Moda Konusunda
Bilgi Diizeyi, Tutum ve Davramgslarimin Belirlenmesine Yonelik bir

Arastirma (Doctoral dissertation, Anadolu University (Turkey)).

TOBIDER
International Journal of Social Sciences
Volume 6/3 2022 p. 359-



375 Ender Mehmet SAHINKOC & Sevgi AYDIN & Kadir ONCEL

Cuc, S., & Vidovic, M. (2014). Environmental Sustainability Through Clothing
Recycling. Operations and Supply Chain Management: An International
Journal, 4(2), 108-115.

Celik, Y., & Bilgig, A. (2003). Diinyada ve Tiirkiye'de Organik Tarimimn Mevcut Durumu
ve Gelisimi. Tlrk-Koop Dergisi, 25.

Fletcher, K. (2013). Sustainable Fashion and Textiles: Design Journeys. Routledge.

Gam, H. J., & Banning, J. (2011). Addressing Sustainable Apparel Design Challenges
with Problem-Based Learning. Clothing and Textiles Research Journal, 29(3),
202-215.

Giindiiz, M. (2001). Organik Yas Meyve-Sebze Pazarinda Mevcut Durum. Ar-Ge Info
Dergisi.

Gundiiz Balpetek, F., & Gilumser, T. (2014). Tekstil ve Konfeksiyon Sektoriinde
Ekolojik  Etiketler. Electronic Journal of Vehicle Technologies/Tasit
Teknolojileri Elektronik Dergisi, 8(2).

Giirciim, B. H., & Yiiksel, C. (2012). Moda Sektoriinii “Yavaslatan” Egilim: Eko Moda
ve Moda’da Siirdiiriilebilirlik. 1. Uluslararast Moda ve Tekstil Tasarimi
Sempozyumu.

Hill, J., & Lee, H. H. (2015). Sustainable Brand Extensions of Fast Fashion
Retailers. Journal of Fashion Marketing and Management.

ITKIB. (2005). Tekstil ve Konfeksiyon Sektdriinde Ekoloji ve Ekolojik Etiketler. /TKIB
Ar-Ge ve Mevzuat Subesi, s. 1-8.

Kenevir Ekimi Ve Kontrolii Hakkinda Yo6netmelik. (2022). Tarim ve Orman Bakanligi:
https://www.tarimorman.gov.tr/Belgeler/Mevzuat/Y onetmelikler/kenevirekimi
_ve_kontroluhakkinda yonetmelik.pdf adresinden alindi (Erisim Tarihi:
24.04.2022).

Kilig, S. (2013). Giyim Sektoriindeki Uretim Artiklarinm Siirdiiriilebilir Moda Y aklasimi
ile Degerlendirilmesi ve Ornek Bir Uygulama. Yaymnlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi), Gazi Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Ankara.

Kim, Y. K., Forney, J., & Arnold, E. (1997). Environmental Messages in Fashion
Advertisements: Impact on Consumer Responses. Clothing and Textiles
Research Journal, 15(3), 147-154.

TOBIDER
International Journal of Social Sciences
Volume 6/3 2022 p. 359-377



Tiirkiye 'de Ekolojik Moda I¢in Marka Yaratilmasi: Swot Analiziyle Durum 376
Degerlendirilmesi

Kosifoglu, E. (2021). insan Doga Iliskisi Cercevesinde Modada Siirdiiriilebilirlik ve
Ekolojik Moda Anlayisiim Incelenmesi. Istanbul: istanbul Ticaret Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitsu.

Li, H., & Cai, W. (2008). Green Marketing and Sustainable Development of Garment
Industry-a Game Between Cost and Profit. International Journal of Business
and Management, 3(12), 81-85.

Lundblad, L., & Davies, I. A. (2016). The Values and Motivations Behind Sustainable
Fashion Consumption. Journal of Consumer Behaviour, 15(2), 149-162.

Meyer, A. (2001). What's in It For the Customers? Successfully Marketing Green
Clothes. Business Strategy and the Environment, 10(5), 317-330.

Ozdemir, S., & Tekoglu, O. (2014). Ekolojik Tekstil Uriinlerinde Kullanilan
Hammaddeler. Akdeniz Sanat Dergisi, 4, 27-30.

Ozgiin, C., & Ayvaz, K. M. (2017). Tekstil ve Modada Surduriilebilirlik. Akademia Doga
ve Insan Bilimleri Dergisi, 3(1), 110-119.

Razzag, A., Ansari, N. Y., Razzaq, Z., & Awan, H. M. (2018). The Impact of Fashion
Involvement and Pro-Environmental Attitude on Sustainable Clothing
Consumption: The Moderating Role of Islamic Religiosity. Sage Open, 8(2),
2158244018774611.

Resmi Gazete. (2022, 3 2). Mevzuat Bilgi Sistemi. 3 2, 2022 tarihinde
https://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.5262-20100311.pdf adresinden
alind1

Saym, C. (2001). Avrupa Birligi'nde Organik Tarima Yonelik Politikalar. Akdeniz
Universitesi Ziraat Fakltesi Dergisi, 31-38.

Sun, Y., Kim, K. H., & Kim, J. (2014). Examining Relationships Among Sustainable
Orientation, Perceived Sustainable Marketing Performance, and Customer
Equity in Fast Fashion Industry. Journal of Global Fashion Marketing, 5(1), 74-
86.

T.C. Tarim ve Orman Bakanligi. (2022). T.C. Tarim ve Orman Bakanhgi. 3 1, 2022
tarihinde https://www.tarimorman.gov.tr/Konular/Bitkisel-Uretim/Organik-
Tarim/Genel-Bilgiler adresinden alindi (Erisim Tarihi: 24.04.2022).

Theilborie, J. (2020). Project Globule: Creation of An Eco-Responsidle Clothing

Brand (Doctoral dissertation).

TOBIDER
International Journal of Social Sciences
Volume 6/3 2022 p. 359-



377 Ender Mehmet SAHINKOC & Sevgi AYDIN & Kadir ONCEL

Tirkmen, N. (2009). Tekstil ve Moda Tasarimi Agisindan Sirdiiriilebilirlik ve
Déniisiim. Yayinlanmamis Sanatta Yeterlik Tezi, Istanbul.

Ulakbim. (2022). Web of Science Core Collection: Dergi Degerlendirme Siireci ve Segim
Kriterleri. ~ Ulakbim  Web  sitesi:  https://cabim.ulakbim.gov.tr/wp-
content/uploads/sites/ 4/2021/09/WS388947497 Turkey-
Brochure_V3_RGB_TR-1.pdf adresinden alindi (Erisim Tarihi: 24.04.2022).

Yal¢in, D. (2022). Green Branding Implementations in Hard-Discount, Low-Cost
Turkish Textile Brands. in Green Marketing in Emerging Economies (pp. 167-
191). Palgrave Macmillan, Cham.

Yiicel, S., & Tiber, B. (2018). Hazir Giyim Endiistrisinde Siirdiiriilebilir Moda. Journal
of Textiles and Engineer, 370-380.

TOBIDER
International Journal of Social Sciences
Volume 6/3 2022 p. 359-377



